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UCHWALA NR 381/XX11/2020
RADY MIASTA PLOCKA

z dnia 27 sierpnia 2020 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane na obszarze Miasta Plocka

Na podstawie art. 7 ust. 1 pkt 1, art. 18 ust. 2 pkt 15 oraz art. 40 ust. 1 ustawy zdnia 8 marca 1990r.
o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2020 r. poz. 713) oraz na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z2020r. poz. 293 ze zmiang poz. 1086)
iart. 19 ust. 1b ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkdéw i opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2020 r.
poz. 282 ze zmiang poz.782), wzwiazku z Uchwalg Nr222/XI1/2015 Rady Miasta Plocka zdnia
27 pazdziernika 2015 r. w sprawie zobowigzania Prezydenta Miasta Ptocka do przygotowania projektu uchwaty
okreslajacej zasady iwarunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane na obszarze Miasta Plocka, Rada Miasta Ptocka uchwala co nastepuje.

DZIAL 1.
PRZEPISY OGOLNE

§ 1. 1. Ustala sig¢:

1) zasady 1warunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane;

2) zasady i warunki sytuowania obiektoéw matej architektury, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatlow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;

3) zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Okresla si¢ liczbe szyldoéw, ktére mogg zostaé zlokalizowane na danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalnos¢.

3. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen innych niz
dopuszczone w niniejszej uchwale.

§ 2. Ustala si¢ podzial Miasta na 3 Obszary o zréznicowanych regulacjach. Zatacznik graficzny wraz
z opisem granic poszczegdlnych Obszarow stanowi zatacznik do uchwatly.

§ 3. Ustalenia, o ktérych mowa § 1 dotycza calego obszaru gminy, z wylaczeniem terenow zamknietych
ustalonych przez inne organy niz ministra wlasciwego do spraw transportu, zgodnie z art. 37a ust. 5 ustawy
z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.
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§ 4. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe elastyczne,
wykonane z tkanin, tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych, rozpinane na ptaszczyznie obiektow lub
przeznaczonych pod ich montaz konstrukcjach nosnych;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowg lub urzadzenie reklamowe $redniego lub duzego
formatu, montowane na $cianach budynkéw, na obicktach budowlanych oraz wolnostojace jednostronne
lub dwustronne, zorientowane w ukladzie poziomym, posiadajace standaryzowany format powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamys;

3) detalu architektonicznym — nalezy przez to rozumie¢ kazdy dekoracyjny element elewacji nie bedacy
witryna, w szczegdlnosci ornament, gzyms, fryz dekoracyjny, profil, uskok, pilaster, lizeng, kolumng,
potkolumne, opaske okienna, ptycine, blendg, element rzezbiarski lub malarski;

4) ekranie projekcyjnym reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, na ktorym eksponowana jest reklama w formie wySwietlanej za pomoca zewnetrznego
urzadzenia projekcyjnego (rzutnika);

5) ekranie $wietlnym reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe
o elektronicznej lub cyfrowej powierzchni stuzace do ekspozycji reklamy, ruchomych obrazéw oraz
efektow wizualnych;

6) elementach wyposazenia powtarzalnego — nalezy przez to rozumie¢ tawki, siedziska, kosze i pojemniki na
odpady, kwietniki i pojemniki na zielen, ostony drzew i roslin, stojaki na rowery;

7) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzng $ciang budynku ze wszystkimi znajdujgcymi si¢ na niej
elementami architektoniczno-budowlanymi; w przypadku budynku zarkadami przez elewacj¢ nalezy
rozumie¢ takze zewnetrzne $ciany budynku w podcieniach;

8) fladze reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe, wykonane
z tkaniny lub tekstyliow, sytuowane w szczego6lnosci na masztach posiadajacych fundament, stupach
o$wietleniowych lub zlokalizowane prostopadle do elewacji na konstrukcji kotwionej w elewacji miedzy
podziatami okiennymi lub gzymsami;

9) formie stylizowanej — nalezy przez to rozumie¢ dostosowanie formy tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego do stylu architektonicznego budynku Iub innej budowli, na ktérych tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe jest umieszczone; w szczegdlnosci formy odwotujacej sie do XVIII, XIX i XX —
wiecznych stylow: klasycyzmu, historyzmu, secesji, modernizmu przedwojennego;

10) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ takg forme tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych trwale lub nietrwale zwigzanych z gruntem, ktore posiadaja wtasna konstrukcje nosna;

11) formacie wizytowkowym — nalezy przez to rozumie¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
o powierzchni do 0,25 m? wiacznie;

12) formacie drobnym — nalezy przez to rozumie¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
o powierzchni powyzej 0,25 m? do 0,5 m? wiacznie;

13) formacie matym — nalezy przez to rozumie¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy o powierzchni
powyzej 0,5 m? do 3,0 m? wigcznie;

14) formacie ,.euro size” - nalezy przez to rozumie¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
o0 wymiarze rownym 1,2 m x 1,8 m;

15) formacie $rednim — nalezy przez to rozumie¢ pole powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy o powierzchni
powyzej 3,0 m? do 12,0 m? wiacznie;

16) formacie duzym — nalezy przez to rozumie¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy o powierzchni
powyzej 12,0 m? lecz nie wigksze niz 18,0 m?;

17) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie przynajmniej
czgsciowo przeziernej szafki;

18) kasetonie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe: jednobrytowe, przestrzenne,
niepetne w $rodku, o zamknietej konstrukcji, z licem wykonanym z trwatego 1 sztywnego materiatu;



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Mazowieckiego -3- Poz. 9727

19) kiosku ulicznym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojacy, kubaturowy obiekt handlowy, o powierzchni
uzytkowej nie wigkszej niz 15,0 m?;

20) kramie ulicznym — nalezy przez to rozumie¢ rodzaj wolnostojacego, sezonowego stoiska handlowego,
o zréznicowanej formie zewnetrznej;

21) logotypie, logo - nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio tekstowe przedstawienie nazwy lub symbol wraz
z tekstowym przedstawieniem nazwy, ktore stanowig elementy identyfikacji wizualnej podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢ gospodarczg, spoteczna, administracyjng, oswiatowa i kulturalna;

22) markizie — nalezy przez to rozumie¢ staly lub sktadany daszek wykonany z rozpigtej na stelazu tkaniny
lub tekstyliow, zakonczony lambrekinem, stanowiacy ostone okna, drzwi, witryny sklepowej lub ogrodka
gastronomicznego;

23) materiatach trwatych — nalezy przez to rozumie¢ materialy, ktore zachowuja swoje wlasciwosci w trakcie
eksploatacji, w szczegdlnosci spoistosc, sztywno$¢, barwe i przeziernos¢ oraz wymagaja kompleksowych
zabiegdw konserwacyjnych, stuzacych utrzymaniu cech uzytkowych 1 estetycznych, powtarzanych
w okresach nie krotszych niz 10 lat;

24) monochromacie — nalezy przez to rozumie¢ jednokolorowg grafike w odcieniach tej samej barwy;

25) muralu — nalezy przez to rozumie¢ rodzaj malatury, dekoracyjnego malarstwa $ciennego, naniesionego
dowolng technikg na $cianie zewnetrznej obiektu budowlanego lub innej przegrodzie;

26) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowg w formie muralu;

27) nad$wietlu — nalezy przez to rozumie¢ wydzielony konstrukcyjnie element stanowiacy goérna czgsc
stolarki drzwiowej lub okiennej wypelniajgcej o$cieze, w obrebie tej samej kondygnacii;

28) neonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe wykonane w formie znakéw bez
tla lub znakow przestrzennych zuzyciem gietych w dowolne ksztalty lamp o rownomiernie $wiecacej
powierzchni;

29) nos$niku pneumatycznym (reklamie dmuchanej, ,,dmuchancu”) — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie
reklamowe przenosne, w formie wypelnionej powietrzem bryly, wykonanej ztworzyw sztucznych,
przeznaczone do czasowej ekspozycji reklamy;

30) ogrodzeniach — nalezy przez to rozumie¢ wszelkie elementy umieszczone w terenie w celu wygrodzenia
okreslonej przestrzeni, uniemozliwiajace swobodne przemieszczanie si¢ ludzi i zwierzat wolno zyjacych
w szczegolnosci: przgsta ogrodzeniowe wraz ze stupkami i podmuréwka, bramy, furtki lub mury;

31) ogrodzeniach tymczasowych — nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenia pozbawione fundamentow, zwigzane
z tymczasowym zagospodarowaniem terenu w szczegOlnos$ci stanowigce wygrodzenie placu budowy,
zwigzane z dziatalno$cig sezonowych ogrodkéw gastronomicznych lub organizacja imprez masowych
1 niemasowych;

32) ogrodzeniach zabytkowych — nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenia funkcjonujgce pierwotnie wokot
obiektow zabytkowych;

33) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do sezonowego Swiadczenia
ustug gastronomicznych, stanowigce zewngtrzne przedluzenie powierzchni ustugowej lokalu
gastronomicznego lub otoczenie wolnostojacego, funkcjonujacego sezonowo obiektu gastronomicznego;

34) oswietlonej lub podswietlonej tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumiec¢
tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe odpowiednio o§wietlone poprzez zewnetrzne zrodto §wiatta badz
posiadajgce wlasne, wewngtrzne zrodto Swiatla;

35) obiektach zabytkowych - nalezy przez to rozumie¢ obiekty budowlane objete formami ochrony zabytkow
okreslonymi w art. 7 ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw iopiece nad zabytkami lub
wpisane do gminnej ewidencji zabytkow, a takze nieruchomosci, na ktorych si¢ znajdujg powyzsze;

36) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ ptaszczyzne na elewacji obiektu budowlanego w poziomie
parteru, ktorej ograniczenie od dolu stanowi goérna krawedz otworéw okiennych, witryn, portfenetréw,
drzwi ibram lub okalajacych je elementéw ozdobnych, natomiast ograniczenie od gory stanowi dolna
krawedz elementu architektonicznego oddzielajacego wizualnie kolejng kondygnacje lub w przypadku jego
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braku dolna krawedz okien drugiej kondygnacji nadziemnej obiektu budowlanego; w przypadku budynkow
jednokondygnacyjnych ograniczenie pasa reklamowego od gory stanowi dolna krawedz belkowania
wienczacego, gzymsu lub attyki;

37) polu powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzne tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego przeznaczong do ekspozycji reklamy lub identyfikacji wizualnej; przy czym
pola powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie stanowig czes$ci sktadowe konstrukcji lub elementéw
mocujacych;

38) poziomie parteru — nalezy przez to rozumie¢ dolng cze$¢ elewacji obiektu budowlanego wyznaczong
w obrebie parteru i kondygnacji podziemnej, atakze w obrebie drugiej kondygnacji, w przypadku gdy
zaprojektowana zostala dla pehlienia funkcji handlowych badZz ustugowych oraz zachowuje spojnosc
architektoniczng z elewacja pierwszej kondygnacji iwyraznie r6zni si¢ od elewacji ewentualnych
kondygnacji wyzszych; gorna granice poziomu parteru stanowi dolna krawedz detalu architektonicznego
oddzielajacego kondygnacje od kondygnacji wyzszych aw przypadku gdy taki element nie wystepuje
(gtadka $ciana elewacji) spod stropu kolejnej kondygnacji;

39) pylonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe, w formie pionowej
konstrukcji, bez wyodrgbnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwartg struktura; na pylonie dopuszcza si¢
sytuowanie modutowo, wigcej niz jednej tablicy reklamowej;

40) przestrzeni dostepnej publicznie — nalezy przez to rozumiec przestrzen udostgpniong i przeznaczong do
uzytkowania przez ogoél ludnosci, w szczegélnosci tereny placow, parkdéw, zielehcow oraz ciagow
komunikacyjnych do linii pierzei wyznaczonych przez elewacje frontowe budynkow;

41) reklamie przeno$nej — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojaca tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe ustawione na powierzchni gruntu, pozbawione fundamentéw, w szczegélnosci: stojak
reklamowy, winder, no$nik pneumatyczny;

42) reklamie okolicznosciowej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe
stuzace ekspozycji reklamy zwigzanej z organizacjg konkretnego wydarzenia w szczegdlnosci spotecznego,
kulturalnego, religijnego, sportowego, szkolnego;

43) reklamowe;j siatce ochronnej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
o strukturze siatki, stanowigce jednoczesnie zabezpieczenie rusztowan lub innych elementow wyposazenia
budowy, zlokalizowane na czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych lub renowacyjnych;

44) stupie ogloszeniowo - reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe najczesciej
w formie walca, stuzace do umieszczania plakatow;

45) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe przeno$ne, w formie jednej
tablicy reklamowej ustawionej na sztaludze badz dwdch polaczonych ze sobg gorng krawedzig pionowych
tablic reklamowych w formie potykacza;

46) stopniu azurowos$ci ogrodzenia — nalezy przez to rozumie¢ wyrazony w procentach stosunek powierzchni
przeswitéw do powierzchni catkowitej ptaszczyzny ogrodzenia;

47) tablicy pelnej - nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa w formie ptaskiej, pelnej powierzchni,
wykonang na podkladzie ze sztywnego i trwatego materiatu;

48) tablicy kierunkowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, peilna, wskazujaca lokalizacje
dziatalno$ci gospodarczej oddalonej od gléwnych ciggdéw komunikacyjnych;

49) totemie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe, bez wyodrgbnionej
podstawy, w formie wysokiego stupa lub innej pionowej konstrukcji, na ktorym na wysokosci powyzej 2,5
m od poziomu terenu umieszczone jest logo lub logotyp lub zwarta kompozycja kilku badz kilkunastu
tablic reklamowych, z ewentualnym oswietleniem lub pod$wietleniem $wiattem statym;

50) winderze (tzw. skrzydle reklamowym) — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe przenosne
w formie tkaniny rozpigtej na wolnostojagcym maszcie flagowym w uktadzie pionowym, o proporcjach
szerokosci do wysokosci od 1:2 do 1:5;
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51) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ znajdujacy si¢ w poziomie parteru elewacji otwor okienny,
przynalezny do lokalu w ktérym prowadzona jest dziatalnos¢, stuzacy ekspozycji przedmiotéw i towardw,
lacznie z otworem drzwiowym prowadzacym do lokalu;

52) wyklejeniu na elementach przeszklonych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa
wykonang w szczegélnosci z folii lub papieru, naklejang na wewnetrznej powierzchni witryn
wystawowych, okien lub drzwi;

53) znaku — nalezy przez to rozumie¢ znak graficzny, pisarski lub typograficzny w szczegdlnosci: literg, cyfre,
symbol, piktogram, logo, logotyp;

54) znakach bez tla - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa w formie znakéw pozbawionych tla
o grubosci mniejszej badz rownej 0,05 m;

55) znakach przestrzennych - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci znakow bez tla
o grubosci wigkszej niz 0,05 m.

2. Na potrzeby pomiaréw parametréw, o ktorych mowa w niniejszej uchwale ustala sig¢, ze:

1) odlegtos¢ miedzy obiektami w przestrzeni stanowi dilugo$¢ odcinka wyznaczonego migdzy punktami
stanowigcymi rzut skrajnych punktow obiektow na ptaszczyzng pozioma terenu;

2) dopuszcza si¢ tolerancje btedu wykonawczego dla granicznych wielkosci podawanych gabarytow tablic
reklamowych 1iurzadzen reklamowych, pola powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy oraz ogrodzen
w wysokosci 5%;

3) w przypadku braku mozliwo$ci jednoznacznego okreslenia gabarytow tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych wolnostojacych, w celu ustalenia ich szeroko$ci i glebokosci nalezy przyja¢ szerokosc
i glebokos§¢ prostopadtoscianu opisanego na skrajnych punktach tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego;

4) odleglosci pomiedzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi, sytuowanymi
przy drodze nie dotycza odleglosci wzgledem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych znajdujgcych
si¢ po przeciwnych stronach drogi.

DZIAL II.
TABLICE REKLAMOWE I URZADZENIA REKLAMOWE

Rozdzial 1.

§ 5. Ustala si¢ nastgpujace ogélne zasady 1 warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, ktére obowiazuja na terenie catego Miasta, oile przepisy szczegotowe uchwaly nie stanowia
inaczej:

1) w zakresie zasad 1 warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
a) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych:

-na drzewach, w polu obrysu zewnetrznego ich koron oraz w odlegtosci mniejszej niz 5,0 m od pnia
drzewa;

-na obiektach inzynierskich, konstrukcjach oporowych, budowlach o funkcji dzwigkochtonne;j,
urzadzeniach infrastruktury sieciowej i instalacyjnej oraz urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu
drogowego;

-na pojemnikach iobiektach budowlanych shizacych do czasowego gromadzenia odpadow
komunalnych;

-z obcigzeniem lub elementami stabilizujagcymi konstrukcje ustawionymi na poziomie terenu za
wyjatkiem reklamy okolicznosciowej i reklamy przenosne;j;

b) nakazuje si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych lokalizowanych na elewac;ji:
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- zgodnie z podzialami architektonicznymi obiektu budowlanego, w szczegolnos$ci wyposrodkowanych
wzgledem: otwordéw okiennych lub drzwiowych, detali architektonicznych, osi kompozycyjnych oraz
ptaszczyzny elewacji;

-z zachowaniem nastepujacych odlegtosci: minimum 0,5 m od krawedzi elewacji, minimum 0,1 m od
krawedzi otworéw okiennych lub drzwiowych, minimum 0,1 m od krawedzi najblizszego detalu
architektonicznego oraz minimum 0,5 m od krawedzi tablic znumerami porzadkowymi
nieruchomosci inazwami ulic, tablic informacyjnych oraz tablic umieszczanych na podstawie
przepisow odrgbnych z zastrzezeniem, ze powyzsze odleglo$ci nie dotycza tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych dopuszczonych do lokalizacji w $wietle otwordw okiennych i drzwiowych
wedlug przepisow szczegdétowych w sposdb, ktory nie prowadzi do przeslaniania detali
architektonicznych i balustrad; oraz z zastrzezeniem, ze niniejszy nakaz nie dotyczy znakow bez tta,
znakow przestrzennych oraz neondéw reklamowych, dla ktérych tlo moze stanowi¢ ptaszczyzna
boniowana elewacji;

-w obrgbie danego pasa reklamowego dotyczacych wylacznie dziatalnos$ci lokalu, do ktorego
przynalezy witryna znajdujgca si¢ ponizej danego pasa;

c¢) okresla si¢ dopuszczalng maksymalng, faczng liczbe szyldow, umieszczanych na nieruchomosci przez
jeden podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢, réwng dziesig¢, przy zachowaniu dodatkowych
warunkow naktadanych na poszczegolne rodzaje szyldow przez inne przepisy uchwaty, z zastrzezeniem
lit. d);

d) dla szyldow umieszczonych na elementach wyposazenia sezonowych ogrodkow gastronomicznych
okresla si¢ dopuszczalng maksymalna, faczng liczbe rowna sto;

e) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy:

- na nieruchomosciach o funkcji oswiatowe;j, sakralnej, stuzacej administracji publicznej i placowkom
dyplomatycznym;

- na terenach rodzinnych ogrodkow dziatkowych za wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowe;;

-w strefach ochrony ekspozycji, na ciagach widokowych Iub osiach widokowych i kompozycyjnych,
okreslonych w studium uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego, miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego lub innych aktach prawa miejscowego, za wyjatkiem
reklamy okoliczno$ciowej oraz reklamy przeno$nej;

- na terenach cmentarzy i ich ogrodzeniach;

2) w zakresie gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych z jakich moga
by¢ wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na elewacji o maksymalnym
facznym wymiarze pola powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy do 20% powierzchni elewacji
W poziomie parteru;

b) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w $§wietle witryny, okna lub
drzwi w poziomie parteru, o maksymalnym tgcznym wymiarze pola powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy do 40% powierzchni danej witryny, okna lub drzwi na Obszarze 1 oraz do 50% na Obszarze
2 13, z zachowaniem warunku okreslonego w lit. a);

¢) dopuszcza si¢ montaz tylko jednego rodzaju tablic reklamowych i urzadzen reklamowych gléwnych na
danej elewacji;

d) nakazuje si¢ wykonanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych z zastosowaniem materiatow
trwatych w szczegolnosci: szkla, blach ocynkowanych, blach aluminiowych, blach ze stali nierdzewne;,
blach tytanowych, wielowarstwowych ptyt kompozytowych;

e) dopuszcza si¢ podswietlenie ioswietlenie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych S$wiattem
o statym natgzeniu i kolorze;

f) nakazuje si¢ maksymalne ograniczenie widocznosci elementdw konstrukcyjnych oraz instalacji
zasilajagcych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w szczego6lnosci poprzez:
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-ukrycie w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w obiekt, zwylaczeniem elementow
konstrukcyjnych w formie stylizowanej, w szczego6lnosci elementéw kutych, zeliwnych lub
nitowanych;

- ukrycie w tynku lub zamaskowanie instalacji zasilajgcej w energi¢ elektryczng oraz kabli i elementow
mocujacych podswietlane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe w formie kasetonow, znakéw
przestrzennych lub neonow reklamowych;

-sytuowanie fundamentéw tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wolnostojacych,
nieprzenosnych ponizej poziomu terenu;

g) dopuszcza si¢ funkcjonowanie szyldéw zainstalowanych przed 1989 r. badz sytuowanie szyldow
stanowiacych ich wierng rekonstrukcj¢ w oryginalnej lokalizacji;

h) nakazuje si¢ umieszczenie danych identyfikacyjnych witasciciela lub operatora tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych formatu $redniego 1iduzego w widocznym miejscu na elementach
konstrukcyjnych lub w obrebie obudowy;

3) nakazuje si¢ niezwloczne doprowadzenie terenu lub obiektu do stanu niepogorszonego w stosunku do
poprzedzajacego umieszczenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w przypadku ich
demontazu;

4) dopuszcza si¢ tablice reklamowg w formie tablicy pelnej lub urzadzenie reklamowe w formie znakow
przestrzennych, sytuowane na budynku, ogrodzeniu lub wolonostojacej, o polu powierzchni stuzacym
ekspozycji reklamy nieprzekraczajacym formatu drobnego, zawierajace nazwe¢ wiasng, logo lub logotyp
sponsora lub fundatora;

5) dopuszcza si¢ lokalizacje reklam okoliczno$ciowych, w szczegolnosci w postaci ekspozytorow, banerow
reklamowych, no$nikow pneumatycznych, plakatow, stojakow reklamowych, ekranow projekcyjnych
reklamowych i ekranow $wietlnych reklamowych w miejscu organizowania wydarzen.

Rozdzial 2.

§ 6. 1. Na budynkach polozonych na Obszarze 1 dopuszcza si¢ sytuowanie Ww poziomie parteru
nastepujacych rodzajow szyldow:

1) szyld réwnolegty do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie kasetonu reklamowego, znakow bez tta mocowanych przy pomocy $rub dystansowych, znakow
przestrzennych lub neonu reklamowego, z zastrzezeniem lit. b), ¢) i d);

b) na obiekcie zabytkowym dopuszcza si¢ dodatkowo forme tablicy pelnej, stylizowanej, wykonanej
z zastosowaniem technik artystycznych, w postaci malatury na podktadzie drewnianym lub w technice
metaloplastyki; umieszczong plasko na licu elewacji lub pochylong maksymalnie do 30 stopni w dot, tak
aby dolna krawgdz szyldu znajdowata si¢ bezposrednio przy powierzchni sytuowania;

c)na obiekcie zabytkowym dopuszcza si¢ dodatkowo forme¢ muralu reklamowego jako
monochromatycznych znakow bez tla, w szczegolnosci w odcieniach barw zaczerpnigtych z obiektu, na
ktorym jest umieszczony lub barw achromatycznych;

d) z wylaczeniem formy kasetonu reklamowego na obiekcie zabytkowym;

e) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowna 75% wysokosci pasa reklamowego, lecz nie wigcej
niz 0,9 m;

f) na jednym obiekcie, w obrebie pol szyldowych nakazuje si¢ zachowanie jednakowego poziomu montazu
1 wysokosci szyldow;

g) nakazuje si¢ montaz szyldu w pionowej osi symetrii witryny, witryn (jesli lokal posiada wigcej niz jedng
witryng), elewacji (jezeli lokal zajmuje caty parter) lub bramy;

2) szyld prostopadty do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie tablicy pelnej, znakéw bez tla, znakéw przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu
reklamowego;
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b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy jednej ptaszczyzny szyldu
rowne 0,75 m?, maksymalng wysoko$¢ szyldu rowng 0,75 m; maksymalny wysi¢g szyldu rowny 1,2 m;
minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu réwng 2,5 m;

¢) nalezy zachowac¢ co najmniej 1,0 m odleglosci od najblizszego szyldu prostopadiego;

d) nakazuje si¢ montaz szyldu na elewacji w sasiedztwie wejscia do lokalu lub przejazdu bramowego
w przypadku, gdy lokal nie posiada wejscia dostgpnego od strony elewacji frontowe;;

e) na obiekcie zabytkowym nakazuje si¢ montaz szyldu na ramieniu mocujacym w formie stylizowane;j;

3) szyld sytuowany w $wietle witryny od strony zewngtrznej w przypadku braku pasa reklamowego, wedlug
wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie znakow bez tla, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu reklamowego,
z zastrzezeniem lit. b);

b) z wylaczeniem formy kasetonu reklamowego na obiekcie zabytkowym;

c¢) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy réowne 30% powierzchni
Swiatla okna;

d) szyld powinien catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach oscieza otworu;

e) geometri¢ szyldu nalezy dopasowac do podziatow stolarki/$lusarki, przy czym szyld nalezy lokalizowac
w nadswietlu lub gérnej czgsci witryny, oddzielonej szczebling lub §lemieniem od czgéci dolnej;

4) szyld sytuowany w $§wietle witryny od strony wewnetrznej w przypadku braku pasa reklamowego, wedtug
wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie znakow bez tla, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu reklamowego,
z zastrzezeniem lit. b);

b) z wylaczeniem formy kasetonu reklamowego na obiekcie zabytkowym;

c¢) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy réowne 30% powierzchni
Swiatla okna;

d) szyld powinien catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach oscieza otworu;
e) nakazuje si¢ wycofanie szyldu o nie mniej niz 0,2 m w stosunku do powierzchni szklenia;
f) geometri¢ szyldu nalezy dopasowac¢ do podzialow stolarki/slusarki;
5) szyld wyklejany na elementach przeszklonych elewacji, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie monochromatycznych znakow bez tla;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 20% powierzchni
pojedynczej witryny, okna lub drzwi;

c)w przypadku braku pasa reklamowego na elewacji budynku dopuszcza si¢ wyklejenie do 80%
powierzchni nad$wietla lub goérnej cze$ci witryny, oddzielonej szczebling lub $lemieniem od czesci
dolnej;

6) szyld wizytowkowy na licu elewacji budynku, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy petnej, o grubosci do 30 mm wiacznie, mocowanej przy pomocy $rub dystansowych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozyciji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;

¢) na jednym obiekcie nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy, wymiarow, kolorystyki
1 materiatu wykonania szyldow;

d) wielkos$¢ pojedynczego szyldu oraz uktad zestawu szyldow na elewacji, nalezy dostosowac do podziatow
elewacji, ana obiekcie zabytkowym posiadajagcym detal architektoniczny w postaci boni do ich
wysokosci 1 szerokos$ci;

¢) nakazuje si¢ montaz szyldu w poblizu wejscia do budynku lub przejazdu bramowego.
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2. Na obiektach potozonych na Obszarze 1 dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych rodzajow szyldow:

1) szyld na ogrodzeniu, lokalizowany w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub
wejscia do budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ o wigcej niz 5,0 m od frontu nieruchomosci,
rozumianej jako linia zabudowy pierzei ulicy lub linia rozgraniczajaca pas drogowy i granic¢ dziatki,
wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakow bez tta mocowanych przy pomocy $rub dystansowych lub znakéw przestrzennych;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowng 0,5 m;

c¢) nakazuje si¢ montaz szyldu wylacznie na ogrodzeniu pelnym, murowanym, w bezposrednim sgsiedztwie
wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci lub w pionowej osi symetrii murowanego fragmentu
ogrodzenia;

2) szyld na lambrekinach markiz zainstalowanych na elewacji budynku, nad witrynami, oknami lub wejsciem
do lokalu, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a)w formie monochromatycznych znakéw bez tla, bedacych nazwa wilasng, logo lub logotypem
prowadzonej dziatalnosci;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ szyldu rowna 0,15 m;
3) szyld na kramach ulicznych, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) w formie tablicy peinej, znakow bez tta lub znakow przestrzennych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;

4) szyld na urzadzeniach samoobstugowych w przestrzeni miejskiej, wolnostojagcych lub zintegrowanych
z budynkiem, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) rownolegly w formie kasetonu reklamowego, tablicy petnej, znakéw bez tta lub znakoéw przestrzennych,
zamontowany w pionowej osi symetrii urzadzenia samoobstugowego;

b) prostopadly w formie kasetonu reklamowego, przy czym:
- dopuszcza si¢ minimalng odleglo$¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu réwna 2,5 m;

- w przypadku urzadzenia zintegrowanego z budynkiem nalezy zachowa¢ co najmniej 1,0 m odlegtosci
od najblizszego szyldu prostopadtego;

-w przypadku urzadzenia zintegrowanego z budynkiem nakazuje si¢ montaz szyldu na elewacji
w sasiedztwie urzadzenia samoobstugowego;

c¢) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
wizytowkowego;

5) szyld na konstrukcji ogrodka gastronomicznego, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) w formie tablicy pelnej, znakéw bez tta lub znakow przestrzennych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;

6) szyld na wiacie, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy pelnej, znakoéw bez tta, znakow przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego dla wiat o powierzchni zabudowy do 50 m? oraz nie wigksze od formatu matego dla wiat
o powierzchni zabudowy od 50 m? wigcznie;

¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu na kazdym boku wiaty z zastrzezeniem lit. d);
d) nakazuje si¢ montaz szyldu w obrebie attyki zadaszenia.

3. Na budynkach potozonych na Obszarze 1, w przypadku lokali ustugowych funkcjonujgcych w budynku
w obrebie 11 kondygnacji dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru nastepujacych rodzajow szyldow:



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Mazowieckiego -10- Poz. 9727

1) szyld wyklejany na elementach przeszklonych elewacji w obrebie II kondygnacji, wedlug wskazanych
ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakow bez tla;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réowne 20% powierzchni
pojedynczej witryny, okna lub drzwi;

2) szyld wyklejany na powierzchni nad§wietla lub gornej czesci okna lub drzwi, oddzielonej szczebling lub
slemieniem od cz¢éci dolnej w obrebie II kondygnacji, wedtug wskazanych ponizej warunkoéw i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakéw bez tla;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy 80% powierzchni nadswietla
lub gornej czesci okna lub drzwi, oddzielonej szczebling lub §lemieniem od cze¢$ci dolne;.

4. Na budynkach uzytecznosci publicznej, potozonych na Obszarze 1 stosuje si¢ zasady okre$lone w §
6 ust. 1 oraz dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru nastgpujacych rodzajow szyldow:

1) szyld gléwny rownolegly do lica elewacji, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) w formie znakoéw przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowna:
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 1,0 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 6,0 m;
- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,5 m dla elewacji o wysokos$ci wigkszej lub réwnej 6,0 m
i mniejszej niz 15,0 m;
- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 2,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 15,0

m:

b

c¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu ponizej lub powyzej gérnej krawedzi elewacji w maksymalnej odleglosci
rownej 0,5 wysoko$ci znakow;

d) wielkos¢, geometrig i lokalizacje szyldu na elewacji nalezy dopasowa¢ do podziatow architektonicznych
elewacji;

e) nakazuje si¢ montaz szyldu na elewacji przyleglej lub widocznej z przestrzeni dostgpnej publicznie;
2) szyld gléwny prostopadty do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) w formie znakoéw przestrzennych lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalny wysieg szyldu rowny 1,2 m; minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi szyldu od
poziomu terenu rowng 2,5 m;

c¢) wielko$¢, geometri¢ i lokalizacje szyldu na elewacji nalezy dopasowaé do podziatow architektonicznych
elewacji;

d) nakazuje si¢ montaz szyldu ponizej gornej krawedzi elewacji;
e) nakazuje si¢ montaz szyldu na elewacji przylegtej lub widocznej z przestrzeni dostepnej publicznie.
5. Na Obszarze 1 dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych rodzajow szyldow wolnostojacych:

1) pylon reklamowy lokalizowany w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub
wejscia do budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ o wigcej niz 5,0 m od frontu nieruchomosci,
rozumianej jako linia zabudowy pierzei ulicy lub linia rozgraniczajaca pas drogowy i granic¢ dziatki,
wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$ci pylonu rowna 3,0 m i maksymalna szerokos$¢ réwna 1,0 m;

b) dopuszcza si¢ mozliwo$¢ lokalizacji na pylonie tablic reklamowych w formie tablic petnych lub znakow
bez tlta stanowiacych calosciowa kompozycje pod wzgledem formy, wymiarow, kolorystyki tta
1 materiatu wykonania;

¢) nakazuje si¢ sytuowanie pylonu w minimalnej odleglosci od granicy dziatki rownej 1,0 m;
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d) dopuszcza si¢ lokalizacje maksymalnie jednego pylonu na nieruchomosci z zastrzezeniem, ze
w przypadku gdy jeden pylon nie zapewnia mozliwosci umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnosci
prowadzonych w budynku lub na nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie symetrycznie wzgledem
wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci drugiego pylonu o analogicznej formie, wymiarach,
kolorystyce i materiatach wykonania;

2)szyld na elementach wyposazenia sezonowych ogrodkéw gastronomicznych w szczegdlno$ci na
lambrekinie zadaszenia ogrodka, lambrekinie parasola, rollbarze, prz¢sle ogrodzenia, donicy wolnostojace;,
krzesle, stole czy lezaku oraz na lambrekinie markizy lub zadaszenia kramu ulicznego, wedtug wskazanych
ponizej warunkow i zasad:

a)w formie monochromatycznych znakéw bez tla bedacych nazwa wlasng, logo lub logotypem
prowadzonej dziatalnosci;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos¢ szyldu réwna 0,15 m.

§ 7. 1. Na budynkach polozonych na Obszarze 1w poziomie parteru dopuszcza si¢ sytuowanie
nastgpujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sytuowane w $wietle witryny od strony zewnetrznej, wedtug
wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie znakow bez tla, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu reklamowego,
z zastrzezeniem lit. b);

b) z wylaczeniem formy kasetonu reklamowego na obiekcie zabytkowym;

c¢) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy rowne 30% powierzchni
$wiatla okna;

d) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe powinno calkowicie zawiera¢ si¢ w granicach oscieza
otworu;

e) geometri¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nalezy dopasowaé¢ do podziatow
stolarki/$lusarki, przy czym tablicg lub urzadzenie nalezy lokalizowa¢ w nadswietlu lub goérnej czgsci
witryny, oddzielonej szczebling lub §lemieniem od cze$ci dolnej;

2) tablica reklamowa sytuowana w $wietle witryny od strony wewngtrznej, wedtug wskazanych ponizej
warunkow 1 zasad:

a) w formie tablicy pelne;j;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30% powierzchni
Swiatla okna;

c) tablica reklamowa powinna catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach oscieza otworu;

d) nakazuje si¢ wycofanie tablicy reklamowej o nie mniej niz 0,2 m w stosunku do powierzchni szklenia;
3) wyklejenie na elementach przeszklonych elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakéw bez tla;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 20% powierzchni
pojedynczej witryny, okna Iub drzwi;

4) gablota ekspozycyjna elewacyjna prezentujaca oferte gastronomiczng, wedlug wskazanych ponizej
warunkow i zasad:

a)na obiektach zabytkowych nakazuje si¢ lokalizacj¢ gabloty ekspozycyjnej elewacyjnej w formie
stylizowanej;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy rowne formatowi drobnemu;
¢) dopuszcza si¢ maksymalng odleglo$¢ montazu gabloty od wejscia do lokalu lub budynku réwng 1,0 m;

d) dopuszcza si¢ sytuowanie wigkszej ilo§ci gablot o ujednoliconej formie zewngtrznej, symetrycznie
wzgledem danego wejscia;
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5) gablota ekspozycyjna elewacyjna na budynkach uzytecznosci publicznej za wyjatkiem obiektow
zabytkowych, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w formacie ,,euro size”;

b) dopuszcza si¢ montaz gabloty bezposrednio na budynku badz w odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od
$ciany tego budynku;

¢) dopuszcza si¢ lokalizacje uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewng¢trzne;.

2. Na obiektach potozonych na Obszarze 1 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) tablica reklamowa petna sytuowana na elewacji kiosku ulicznego, wedtug wskazanych ponizej warunkow
i zasad:

a) na obiektach zabytkowych nakazuje si¢ lokalizacje tablicy w formie stylizowanej;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30% powierzchni
elewacji, na ktorej tablica jest umieszczona;

2) tablica reklamowa na lambrekinach markiz zainstalowanych na elewacji budynku, nad witrynami, oknami
lub wejsciem do lokalu, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakow bez tta, bedacych nazwa wiasna, logo lub logotypem,;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ znakow rowna 0,15 m.

3.Na budynkach polozonych na Obszarze 1 dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) reklamowa siatka ochronna, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy rowne 30% powierzchni
ogolnej siatki;

b) w przypadku obiektéw zabytkowych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy na siatce ochronnej
musi stanowi¢ kompozycje¢ z nadrukiem w postaci wizerunku remontowanej elewacji;

2) flaga reklamowa zlokalizowana na elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi flagi od poziomu terenu rowna 2,5 m; maksymalna
odlegtos¢ od elewacji do kranca flagi rowng 0,8 m dla elewacji o wysoko$ci mniejszej niz 12,0 m oraz
1,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 12,0 m;

b) nakazuje si¢ sytuowanie flagi wzdhuz wysokosci catej elewacji, prostopadle do jej lica, w sposob zgodny
z podziatami architektonicznymi oraz odleglo$ciami okre§lonymi w lit. a); przy czym goérna krawedz
flagi musi znajdowac si¢ ponizej dolnej krawedzi belkowania wienczacego, gzymsu lub attyki;

c¢) nakazuje si¢ mocowanie flagi do konstrukcji kotwionej w elewacji;
d) nakazuje si¢ sytuowanie flagi na elewacji w bezposrednim sgsiedztwie wejscia do budynku;
e) nakazuje si¢ lokalizacje flag symetrycznie oraz parzyscie wzgledem wejscia do budynku.

4. Na Obszarze 1 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow wolnostojacych, nieprzenos$nych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) stup ogloszeniowo-reklamowy, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng calkowita wysoko$¢ stupa rowng 4,0 m, maksymalng szerokos¢ boku
prostopadtoscianu lub srednice walca rowna 1,5 m mierzong na wysokosci czesci ekspozycyjnej;

b) nalezy zachowa¢ co najmniej 50,0 m odleglosci pomiedzy stupami;
2) gablota ekspozycyjna typu City Light Poster (CLP), wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w formacie ,,euro size”;
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b) nalezy zachowaé¢ co najmniej 30,0 m odleglosci pomigdzy gablotami; dopuszcza si¢ zmniejszenie
odleglosci, w sytuacji gdy kilka gablot stanowi spojnie zaprojektowana grupe, przewidziang w obrebie
danej przestrzeni miejskiej;

c¢) dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu CLP zintegrowane z wiatg przystankowa, z wykluczeniem
gablot przestaniajacych wiaty od strony najazdowej;

d) dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu CLP w formie ekranow swietlnych reklamowych;

3) znaki przestrzenne bedace nazwag wiasng, logo lub logotypem podmiotu, inwestora zagospodarowania
przestrzeni publicznej lub przestrzeni rekreacyjnej, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ znakow rowna 3,0 m;

b) znaki nalezy lokalizowa¢ na terenie zatozenia, ktore ma charakter powierzchniowy, w sposob
wynikajacy z aranzacji zagospodarowania otoczenia.

5. Na Obszarze 1 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow wolnostojacych, przeno$nych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) stojak reklamowy, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie pojedynczej tablicy pelnej, ustawionej na sztaludze, o catkowitej wysokosci do 1,6 m lub
w formie potykacza o catkowitej wysokos$ci do 1,2 m, z zastrzezeniem lit. b);

b) dla lokalu w obiekcie zabytkowym nakazuje si¢ ustawienie stojaka w formie stylizowane;;
c) konstrukcje stojaka nalezy wykona¢ z drewna lub metalu;

2) gablota ekspozycyjna z menu prezentujaca oferte lokalu gastronomicznego, wedlug wskazanych ponizej
warunkow 1 zasad:

a) dla lokalu w obiekcie zabytkowym nakazuje si¢ ustawienie gabloty w formie stylizowane;;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wicksze od formatu
drobnego;

c) konstrukcje gabloty nalezy wykona¢ z drewna lub metalu;

3) tablica reklamowa na elementach wyposazenia sezonowych ogrodkéw gastronomicznych w szczegoélnosci
na lambrekinie zadaszenia ogrodka, lambrekinie parasola, rollbarze, przgsle ogrodzenia, donicy
wolnostojacej, krzesle, stole czy lezaku oraz na lambrekinie markizy lub zadaszenia kramu ulicznego,
wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakéw bez tta bedacych nazwa wiasna, logo lub logotypem:;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ znakow réwng 0,15 m;
4) reklama okoliczno$ciowa, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie ekspozytora, stojaka reklamowego, windera, no$nika pneumatycznego o powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy maksymalnie formatu s$redniego, ekranu projekcyjnego reklamowego i ekranu
swietlnego reklamowego;

b) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nalezy ustawia¢ wylacznie na terenie organizacji wydarzenia
oraz eksponowac tylko podczas trwania wydarzenia lecz nie dtuzej niz przez 14 dni.

Rozdzial 3.

§ 8. 1. Na budynkach potozonych na Obszarze 2 w poziomie parteru dopuszcza si¢ sytuowanie
nastepujacych rodzajow szyldow:

1) szyld rownolegly do lica elewacji, wedlug wskazanych ponizej warunkoéw i zasad:

a) w formie kasetonu reklamowego, znakéw bez tla mocowanych przy pomocy srub dystansowych, znakoéw
przestrzennych lub neonu reklamowego;
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b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos¢ szyldu réwna 75% wysokosci pasa reklamowego, lecz nie wigcej
niz 0,9 m;

¢) na jednym obiekcie, w obrgbie pol szyldowych nakazuje si¢ zachowanie jednakowego poziomu montazu
1 wysokosci szyldow;

d) nakazuje si¢ montaz szyldu w pionowej osi symetrii witryny, witryn (jesli lokal posiada wigcej niz jedna
witryne), elewacji (jezeli lokal zajmuje caty parter) lub bramy;

2) szyld prostopadty do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie tablicy pelnej, znakow bez tla, znakdow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu
reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy jednej ptaszczyzny szyldu
réwne 0,75 m?, maksymalng wysoko$¢ szyldu rowng 0,75 m; maksymalny wysieg szyldu rowny 1,2 m;
minimalng odleglo$¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu roéwng 2,5 m;

¢) nalezy zachowa¢ co najmniej 1,0 m odleglosci od najblizszego szyldu prostopadtego;

d) nakazuje si¢ montaz szyldu na elewacji w sasiedztwie wejécia do lokalu lub przejazdu bramowego
w przypadku, gdy lokal nie posiada wejscia dostepnego od strony elewacji frontowe;;

e) na obiekcie zabytkowym nakazuje si¢ montaz szyldu na ramieniu mocujgcym w formie stylizowanej;

3) szyld sytuowany w $wietle witryny od strony zewnetrznej w przypadku braku pasa reklamowego, wedlug
wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakoéw bez tta, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy rowne 30% powierzchni
$wiatla okna;

¢) szyld powinien catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach o$cieza otworu,

d) geometri¢ szyldu nalezy dopasowa¢ do podzialdow stolarki/§lusarki, przy czym szyld nalezy lokalizowac
w nadswietlu lub gérnej czgsci witryny, oddzielonej szczebling lub §lemieniem od czgséci dolnej;

4) szyld sytuowany w §wietle witryny od strony wewnetrznej w przypadku braku pasa reklamowego, wedtug
wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie znakow bez tta, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy rowne 30% powierzchni
Swiatla okna;

¢) szyld powinien catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach o$cieza otworu;
d) nakazuje si¢ wycofanie szyldu o nie mniej niz 0,2 m w stosunku do powierzchni szklenia;
e) geometri¢ szyldu nalezy dopasowac¢ do podzialow stolarki/§lusarki;
5) szyld wyklejany na elementach przeszklonych elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie monochromatycznych znakow bez tla;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy rowne 30% powierzchni
pojedynczej witryny, okna lub drzwi;

c) w przypadku braku pasa reklamowego na elewacji budynku dopuszcza si¢ wyklejenie do 80%
powierzchni nad$wietla Iub gornej cze$ci witryny, oddzielonej szczebling lub $lemieniem od czesci
dolnej;

6) szyld wizytdéwkowy na licu elewacji budynku, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy pelnej, o grubosci do 30 mm wiacznie;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni sluzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;
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c)na jednym obiekcie nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy, wymiarow, kolorystyki i materiatu
wykonania szyldow;

d) wielkos$¢ pojedynczego szyldu oraz uktad zestawu szyldow na elewacji, nalezy dostosowaé¢ do podzialow
elewacji;

e) nakazuje si¢ montaz szyldu w poblizu wejscia do budynku lub przejazdu bramowego.
2. Na obiektach potozonych na Obszarze 2 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow szyldow:

1) szyld na ogrodzeniu, lokalizowany w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub
wejscia do budynku, w ktérym prowadzona jest dzialalno$¢ o wigcej niz 5,0 m od frontu nieruchomosci,
rozumianej jako linia zabudowy pierzei ulicy lub linia rozgraniczajaca pas drogowy i granice dzialki,
wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakow bez tta mocowanych przy pomocy srub dystansowych lub znakéw przestrzennych;
b) dopuszcza si¢ maksymalna wysokos¢ szyldu réwna 0,5 m;

¢) nakazuje si¢ montaz szyldu wylgcznie na ogrodzeniu pelnym, murowanym, w bezposrednim sgsiedztwie
wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci lub w pionowej osi symetrii murowanego fragmentu
ogrodzenia;

2) szyld na lambrekinach markiz zainstalowanych na elewacji budynku, nad witrynami, oknami lub wejsciem
do lokalu, wedtug wskazanych ponizej warunkdw i zasad:

a)w formie monochromatycznych znakéw bez tla, bedacych nazwa wlasng, logo lub logotypem
prowadzonej dziatalnosci;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowng 0,15 m;
3) szyld na kramach ulicznych, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy petnej, znakow bez tta lub znakow przestrzennych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;

4) szyld na urzadzeniach samoobstugowych w przestrzeni miejskiej, wolnostojacych lub zintegrowanych
z budynkiem, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) rownolegly w formie kasetonu reklamowego, tablicy petnej, znakéw bez tta lub znakow przestrzennych,
zamontowany w pionowej osi symetrii urzadzenia samoobstugowego;

b) prostopadly w formie kasetonu reklamowego, przy czym:
- dopuszcza si¢ minimalng odleglos¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu rowng 2,5 m;

- w przypadku urzadzenia zintegrowanego z budynkiem nalezy zachowa¢ co najmniej 1,0 m odleglosci
od najblizszego szyldu prostopadtego;

-w przypadku urzadzenia zintegrowanego z budynkiem nakazuje si¢ montaz szyldu na elewacji
w sgsiedztwie urzadzenia samoobstugowego;

c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
wizytowkowego;

5) szyld na konstrukcji ogrodka gastronomicznego, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy pelnej, znakow bez tta lub znakow przestrzennych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wicksze od formatu
drobnego;

6) szyld na wiacie, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie tablicy petnej, znakow bez tta, znakow przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Mazowieckiego -16 - Poz. 9727

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego dla wiat o powierzchni zabudowy do 50 m? oraz nie wigksze od formatu matego dla wiat
o powierzchni zabudowy od 50 m? wigcznie;

¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu na kazdym boku wiaty z zastrzezeniem lit. d);
d) nakazuje si¢ montaz szyldu w obre¢bie attyki zadaszenia.

3. Na budynkach uzytecznosci publicznej, potozonych na Obszarze 2 stosuje si¢ zasady okreslone w §
8 ust. 1 oraz dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru nastepujacych rodzajow szyldow:

1) szyld glowny réwnolegly do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) w formie znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowna:
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,0 m dla elewacji o wysoko$ci mniejszej niz 6,0 m;
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 1,5 m dla elewacji o wysokosci wiekszej lub rownej 6,0 m
1 mniejszej niz 12,0 m;
- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 2,5 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 12,0
m i mniejszej niz 25,0 m;
- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 5,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 25,0

m:

b

c¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu ponizej lub powyzej gornej krawedzi elewacji; w maksymalnej odlegltosci
rownej 0,5 wysokos$ci znakow;

d) wielkos$¢, geometrig i lokalizacje szyldu na elewacji nalezy dopasowa¢ do podziatow architektonicznych
elewacji;

e) nakazuje si¢ zachowanie wspdlnego poziomu montazu szyldu w obrgbie wszystkich elewacji budynku;
2) szyld gtéwny prostopadty do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie znakow przestrzennych pod$wietlonych lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza sie maksymalny wysieg szyldu réwny 1,5 m; minimalng odlegtos¢ dolnej krawedzi szyldu od
poziomu terenu rowng 2,5 m;

c¢) wielko$¢, geometri¢ i lokalizacje szyldu na elewacji nalezy dopasowaé¢ do podziatow architektonicznych
elewacji;

d) nakazuje si¢ montaz szyldu ponizej gornej krawedzi elewacji;
3) grupa szyldow réwnolegtych do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakoéw bez tta mocowanych przy pomocy $rub dystansowych, znakéw przestrzennych lub
kasetonéw reklamowych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shizacej ekspozycji reklamy pojedynczego szyldu
wchodzacego w sktad grupy réwne formatowi sredniemu;

c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy dla grupy szyldow roéwne 10%
powierzchni elewacji powyzej poziomu parteru;

d) nakazuje si¢ montaz grupy szyldow w postaci zwartej kompozycji;

e) nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy, wielkos$ci, geometrii, materialu wykonania dla
pojedynczych szyldow wchodzacych w sktad grupy;

f) w grupie szyldow mozliwe jest sytuowanie jednego szyldu na kazdy podmiot gospodarczy prowadzacy
dziatalno$¢ w obrebie nieruchomosci.

4. Na Obszarze 2 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow szyldow wolnostojacych:
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1) pylon reklamowy lokalizowany w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub
wejscia do budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ o wigcej niz 10,0 m od frontu nieruchomosci,
rozumianej jako linia zabudowy pierzei ulicy lub linia rozgraniczajaca pas drogowy i granice dzialki,
wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$ci pylonu rowna 4,0 m i maksymalng szeroko$¢ rowna 1,2 m;

b) dopuszcza si¢ mozliwos¢ lokalizacji na pylonie tablic reklamowych w formie tablic pelnych lub znakéw
bez tta stanowiacych calosciowa kompozycje pod wzgledem formy, wymiarow, kolorystyki tla
i materiatu wykonania;

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie pylonu w minimalnej odlegtosci od granicy dziatki rownej 1,0 m;

d) dopuszcza si¢ lokalizacje maksymalnie jednego pylonu na nieruchomosci lub na kazdy budynek
uzyteczno$ci publicznej z zastrzezeniem, ze w przypadku gdy jeden pylon nie zapewnia mozliwosci
umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnosci prowadzonych w budynku lub na nieruchomosci, dopuszcza
si¢ umieszczenie symetrycznie wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci drugiego pylonu
o analogicznej formie, wymiarach, kolorystyce i materiatach wykonania;

2)szyld na elementach wyposazenia sezonowych ogrodkow gastronomicznych w szczegélnosci na
lambrekinie zadaszenia ogrodka, lambrekinie parasola, rollbarze, przgsle ogrodzenia, donicy wolnostojacej,
krzesle, stole czy lezaku oraz na lambrekinie markizy lub zadaszenia kramu ulicznego, wedtug wskazanych
ponizej warunkow i zasad:

a)w formie monochromatycznych znakoéw bez tta bedacych nazwa wlasna, logo lub logotypem
prowadzonej dziatalnos$ci;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowna 0,15 m.

§9.1. Na budynkach polozonych na Obszarze 2 w poziomie parteru dopuszcza si¢ sytuowanie
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sytuowane w $wietle witryny od strony zewnetrznej, wedtug
wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakoéw bez tta, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30% powierzchni
$wiatla okna;

c) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe powinno catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach oscieza
otworu;

d) geometri¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nalezy dopasowaé do podziatow
stolarki/$lusarki, przy czym tablice lub urzadzenie nalezy lokalizowa¢ w nad$wietlu lub goérnej czgsci
witryny, oddzielonej szczebling lub slemieniem od cze¢$ci dolnej;

2) tablica reklamowa sytuowana w $wietle witryny od strony wewngtrznej, wedtug wskazanych ponizej
warunkow 1 zasad:

a) w formie tablicy pelne;j;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy rowne 40% powierzchni
$wiatla okna;

c) tablica reklamowa powinna catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach o$cieza otworu;

d) nakazuje si¢ wycofanie tablicy reklamowej o nie mniej niz 0,2 m w stosunku do powierzchni szklenia;
3) wyklejenie na elementach przeszklonych elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakoéw bez tla;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30% powierzchni
pojedynczej witryny, okna lub drzwi;

4) gablota ekspozycyjna elewacyjna prezentujgca ofert¢ gastronomiczng, wedlug wskazanych ponizej
warunkow 1 zasad:
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a)na obiektach zabytkowych nakazuje si¢ lokalizacje gabloty ekspozycyjnej elewacyjnej w formie
stylizowanej;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne formatowi drobnemu;
¢) dopuszcza si¢ maksymalng odleglo$s¢ montazu gabloty od wejscia do lokalu lub budynku réwng 1,0 m;

d) dopuszcza si¢ sytuowanie wigkszej ilosci gablot o ujednoliconej formie zewngtrznej, symetrycznie
wzgledem danego wejscia;

5) gablota ekspozycyjna elewacyjna na budynkach uzytecznosci publicznej, wedtug wskazanych ponizej
warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w formacie ,,euro size”;

b) dopuszcza si¢ montaz gabloty bezposrednio na budynku badz w odleglosci nie wigkszej niz 0,2 m od
Sciany tego budynku;

¢) dopuszcza si¢ lokalizacje uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewnetrzne;.

2. Na obiektach polozonych na Obszarze 2 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) tablica reklamowa pelna sytuowana na elewacji kiosku ulicznego, o maksymalnym polu powierzchni
stuzacym ekspozycji reklamy rownym 30% powierzchni elewacji, na ktorej tablica jest umieszczona;

2) tablica reklamowa na lambrekinach markiz zainstalowanych na elewacji budynku, nad witrynami, oknami
lub wejsciem do lokalu, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakow bez tta, bedacych nazwa wiasna, logo lub logotypem,;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ znakow rowna 0,15 m.

3.Na budynkach potozonych na Obszarze 2 dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) urzadzenie reklamowe glowne, réwnolegle do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow
i zasad:

a) w formie znakow przestrzennych pod$wietlonych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ urzadzenia reklamowego réwna:
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,0 m dla elewacji o wysoko$ci mniejszej niz 6,0 m;
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,5 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub réwnej 6,0 m
i mniejszej niz 12,0 m;
- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 2,5 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 12,0
m i mniejszej niz 25,0 m;
- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 5,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 25,0

m:
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c) dopuszcza si¢ montaz urzadzenia reklamowego ponizej lub powyzej goérnej krawedzi elewacji;
w maksymalnej odlegtosci rownej 0,5 wysokosci znakow;

d) wielkos$¢, geometri¢ i lokalizacje urzadzenia reklamowego na elewacji nalezy dopasowa¢ do podzialow
architektonicznych elewacji;

e) nakazuje si¢ zachowanie wspolnego poziomu montazu urzadzenia reklamowego w obrgbie wszystkich
elewacji budynku;

2) reklamowa siatka ochronna o maksymalnym polu powierzchni shuzagcym ekspozycji reklamy rownym 30 %
powierzchni ogolnej siatki;

3) flaga reklamowa zlokalizowana na elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
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a) dopuszcza si¢ minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi flagi od poziomu terenu rowng 2,5 m; maksymalng
odlegtos¢ od elewacji do kranca flagi rowna 0,8 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 6,0 m oraz 1,0
m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub roéwnej 6,0 m;

b) nakazuje si¢ sytuowanie flagi wzdtuz wysokosci catej elewacji, prostopadle do jej lica, w sposob zgodny
z podzialami architektonicznymi oraz odleglosciami okreslonymi w lit. a); przy czym gorna krawedz
flagi musi znajdowac si¢ ponizej dolnej krawedzi belkowania wienczacego, gzymsu lub attyki;

¢) nakazuje si¢ mocowanie flagi do konstrukcji kotwionej w elewacji;

d) nakazuje si¢ sytuowanie flagi na elewacji w bezposrednim sgsiedztwie wejscia do budynku;

e) nakazuje si¢ lokalizacj¢ flag parzyscie oraz symetrycznie wzgledem wejscia do budynku;
4) billboard zlokalizowany na elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy formatu sredniego;

b) wyznacza si¢ strefy lokalizacji billboardu:

- powyzej pierwszej kondygnacji 1 ponizej ostatniej kondygnacji dla budynkéw o wysokosci wigkszej
niz 12,0 m i mniejszej lub réwnej 25,0 m;

- powyzej drugiej kondygnacji i ponizej ostatniej kondygnacji dla budynkéw o wysokosci wiekszej niz
25,0 m;

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie billboardu wytgcznie na budynkach o wysokosci powyzej 12,0 m;

d) dopuszcza si¢ sytuowanie billboardu wylacznie na elewacjach szczytowych pozbawionych otworéw
okiennych i drzwiowych;

e¢) migjsce lokalizacji billboardu nalezy dopasowa¢ do podzialéw budynku na kondygnacje;

f) na elewacji dopuszcza si¢ lokalizacje grupy billboardow w postaci zwartej kompozycji; nakazuje si¢
zachowanie jednakowej formy, wielkosci, geometrii, materialu wykonania dla pojedynczych billboardow
wchodzacych w sktad kompozycji.

4. Na budynkach uzyteczno$ci publicznej, potozonych na Obszarze 2 stosuje si¢ zasady okreslone w §
9 ust. 113 oraz dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru jednego sposrod nastgpujacych
rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie b¢dacych szyldami:

1) urzadzenie reklamowe glowne, prostopadie do lica elewacji, wedlug wskazanych ponizej warunkow
i zasad:

a) w formie znakoéw przestrzennych podswietlonych lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalny wysieg urzadzenia reklamowego rowny 1,5 m; minimalng odlegto$¢ dolne;j
krawedzi urzadzenia reklamowego od poziomu terenu rowng 2,5 m;

c) wielko$¢, geometrig i lokalizacje urzadzenia reklamowego na elewacji nalezy dopasowaé do podziatow
architektonicznych elewacji;

d) nakazuje si¢ montaz urzgdzenia reklamowego ponizej gérnej krawedzi elewacji;

2) grupa tablic reklamowych iurzadzen reklamowych rownolegtych do lica elewacji, wedlug wskazanych
ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakéw bez tla mocowanych przy pomocy $rub dystansowych, znakow przestrzennych lub
kasetonow reklamowych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy pojedynczej tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego wchodzacej w sktad grupy rowne formatowi Sredniemu;

c¢) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy dla grupy tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych rowne 10% powierzchni elewacji powyzej poziomu parteru;

d) nakazuje si¢ montaz grupy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w postaci zwartej kompozycji
na elewacji;
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e) nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy, wielkosci, geometrii imaterialu wykonania dla
pojedynczych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wchodzacych w sktad grupy.

5. Na Obszarze 2 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajéow wolnostojacych, nieprzenosnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) stup ogtoszeniowo-reklamowy, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng catkowita wysokos¢ stupa rowng 4,0 m, maksymalng szerokos¢ boku
prostopadtoscianu lub $rednicg walca rowng 1,5 m mierzong na wysokosci czesci ekspozycyjne;j;

b) nalezy zachowac¢ co najmniej 50,0 m odlegtosci pomigdzy stupami;
2) gablota ekspozycyjna typu City Light Poster (CLP), wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w formacie ,,euro size”;

b) nalezy zachowaé¢ co najmniej 30,0 m odleglosci pomigdzy gablotami; dopuszcza si¢ zmniejszenie
odleglosci, w sytuacji gdy kilka gablot stanowi spojnie zaprojektowana grupe, przewidziang w obrebie
danej przestrzeni miejskiej;

c¢) dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu CLP zintegrowane z wiatg przystankowa, z wykluczeniem
gablot przestaniajacych wiaty od strony najazdowej;

d) dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu CLP w formie ekranow swietlnych reklamowych;
3) gablota ekspozycyjna, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy formatu matego;

b) nalezy zachowa¢ co najmniej 30,0 m odleglosci pomigdzy gablotami; dopuszcza si¢ zmniejszenie
odlegtosci, w sytuacji gdy kilka gablot stanowi spojnie zaprojektowana grupe, przewidziang w obrebie
danej przestrzeni miejskie;j;

4) flaga reklamowa zlokalizowana na maszcie, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) dopuszcza si¢ maksymalne wymiary flagi rowne 4,0 m x 2,0 m;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ masztu réwng 8,0 m, lecz nie wigkszg niz najwyzszy budynek
znajdujacy si¢ na danej nieruchomosci;

c¢) nakazuje si¢ montaz flagi na maszcie w uktadzie pionowym;
d) nakazuje si¢ sytuowanie flagi w minimalnej odlegtos$¢ od granicy frontu terenu rownej 1,0 m;
5) pylon reklamowy, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) dopuszcza si¢ maksymalng catkowitag wysoko$¢ pylonu réwna 7,0 m i maksymalng szeroko$¢ rowna 2,0

m:
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b) dopuszcza si¢ mozliwos¢ lokalizacji na pylonie tablic reklamowych w formie tablic petnych lub znakow
bez tla stanowigcych cato$ciowa kompozycje pod wzgledem formy, wymiaréw, kolorystyki tla
1 materiatu wykonania;

¢) pylon nalezy sytuowac bezposrednio w poblizu wjazdu na teren lub przy wejsciu do budynku;
d) nakazuje si¢ sytuowanie pylonu w minimalnej odlegtosci od granicy dziatki rownej 1,0 m;
e) nalezy zachowac co najmniej 50,0 m odlegtosci pomiedzy pylonami;

6) billboard, wedlug wskazanych ponizej warunkoéw 1 zasad:

a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy formatu $redniego, maksymalng wysokos$ci
billboardu réwna 6,0 m oraz minimalng odlegtos¢ dolnej krawedzi billboardu od poziomu terenu réwna
2,5 m;

b) nakazuje si¢ ustawienie billboardu z zachowaniem kata miedzy ptaszczyzng ekspozycji a frontem
dziatki, mieszczacym si¢ w przedziale od 60 stopni do 90 stopni;

¢) nakazuje si¢ sytuowanie billboardu w minimalnej odlegto$¢ od granicy frontu terenu réwnej 1,0 m;
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d) dopuszcza si¢ ustawienie billboardu na terenie o minimalnej szerokosci frontu rownej 50,0 m; przy czym
billboard nalezy lokalizowa¢ w odleglosci co najmniej 25,0 m od skrajnych punktéw frontu terenu;

e) dopuszcza si¢ ustawienie billboardu na dzialce naroznej, od strony przestrzeni dostepnej publicznie, bez
zachowania odlegtosci okreslonych w lit. d);

f) dopuszcza si¢ mozliwo$¢ sytuowania zamiennie maksymalnie czterech billboardéw o polu powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy réwnym 3,0 m? i wysokosci do 3,0 m;

g) dopuszcza si¢ mozliwo$¢ sytuowania billboardow dwustronnych, posiadajacych pole powierzchni
stuzace ekspozycji reklamy okreslone w lit. a), z obu stron urzadzenia;

7) znaki przestrzenne bedace nazwa wlasna, logo lub logotypem podmiotu, inwestora zagospodarowania
przestrzeni publicznej lub przestrzeni rekreacyjnej, wedlug wskazanych ponizej warunkoéw i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ znakow rowna 3,0 m;

b) znaki nalezy lokalizowa¢ na terenie zatozenia, ktore ma charakter powierzchniowy, w sposob
wynikajacy z aranzacji zagospodarowania otoczenia;

8) tablica kierunkowa, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy plaskiej, wykonanej na podkladzie ze sztywnego i trwatego materiatu, przy czym:
- dopuszcza sie maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy rowne 1,0 m?;
- nalezy zachowa¢ pionowy uktad tablicy;
b) w formie tablicy plaskiej, stanowigcej panel tablicy kierujacej kierowcoéw w Systemie Informacji
Miejskiej;
c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy wyltacznie dla dziatalnoSci gospodarczej oddalonej od gldwnych
ciggoéw komunikacyjnych.

6. Na Obszarze 2 dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych rodzajéw wolnostojacych, przenosnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) stojak reklamowy, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie pojedynczej tablicy pelnej, ustawionej na sztaludze, o catkowitej wysokosci do 1,6 m lub
w formie potykacza o catkowitej wysokosci do 1,2 m, z zastrzezeniem lit. b);

b) dla lokalu w obiekcie zabytkowym nakazuje si¢ ustawienie stojaka reklamowego w formie stylizowanej;
c) konstrukcje stojaka nalezy wykona¢ z drewna lub metalu;

2) gablota ekspozycyjna z menu prezentujaca oferte lokalu gastronomicznego, wedlug wskazanych ponizej
warunkow i zasad:

a) dla lokalu w obiekcie zabytkowym nakazuje si¢ ustawienie gabloty w formie stylizowanej;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wicksze od formatu
drobnego;

c) konstrukcje gabloty nalezy wykona¢ z drewna lub metalu;

3) tablica reklamowa na elementach wyposazenia sezonowych ogrodkéw gastronomicznych w szczego6lnosci
na lambrekinie zadaszenia ogrodka, lambrekinie parasola, rollbarze, przgsle ogrodzenia, donicy
wolnostojacej, krzesle, stole czy lezaku oraz na lambrekinie markizy lub zadaszenia kramu ulicznego,
wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakoéw bez tta bedacych nazwa wilasna, logo lub logotypem:;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ znakow réwng 0,15 m;
4) reklama okoliczno$ciowa, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie ekspozytora, stojaka reklamowego, windera, nosnika pneumatycznego o powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy maksymalnie formatu duzego, ekranu projekcyjnego reklamowego i ekranu
swietlnego reklamowego;
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b) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nalezy ustawia¢ wylacznie na terenie organizacji wydarzenia
oraz eksponowac tylko podczas trwania wydarzenia lecz nie dtuzej niz przez 21 dni.

Rozdzial 4.

§ 10. 1. Na budynkach potozonych na Obszarze 3 w poziomie parteru dopuszcza si¢ sytuowanie
nastepujacych rodzajow szyldow:

1) szyld rownolegly do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkoéw i zasad:

a) w formie kasetonu reklamowego, znakow bez tta mocowanych przy pomocy srub dystansowych, znakow
przestrzennych lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos¢ szyldu rownag 75% wysokosci pasa reklamowego, lecz nie wigcej
niz 0,9 m;

¢) na jednym obiekcie, w obrebie pol szyldowych nakazuje si¢ zachowanie jednakowego poziomu montazu
1 wysokosci szyldow;

d) nakazuje si¢ montaz szyldu w pionowej osi symetrii witryny, witryn (jesli lokal posiada wigcej niz jedna
witryng), elewacji (jezeli lokal zajmuje caly parter) lub bramy;

2) szyld prostopadty do lica elewacji, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie tablicy pelnej, znakow bez tla, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego Ilub neonu
reklamowego;

b) dopuszcza sie maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy jednej ptaszczyzny szyldu
réwne 0,75 m?, maksymalng wysoko$¢ szyldu rowng 0,75 m; maksymalny wysieg szyldu réwny 1,2 m;
minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu rowng 2,5 m;

¢) nalezy zachowac¢ co najmniej 1,0 m odleglosci od najblizszego szyldu prostopadiego;

d) nakazuje si¢ montaz szyldu na elewacji w sgsiedztwie wejscia do lokalu lub przejazdu bramowego
w przypadku, gdy lokal nie posiada wejs$cia dostepnego od strony elewacji frontowej;

3) szyld sytuowany w $wietle witryny od strony zewnetrznej w przypadku braku pasa reklamowego, wedtug
wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakow bez tta, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy rowne 30% powierzchni
Swiatla okna;

¢) szyld powinien catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach o$cieza otworu,

d) geometri¢ szyldu nalezy dopasowac do podziatéow stolarki/$lusarki, przy czym szyld nalezy lokalizowaé
w nadswietlu lub gérnej czgsci witryny, oddzielonej szczebling lub $lemieniem od czgséci dolnej;

4) szyld wyklejany na elementach przeszklonych elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie znakow bez tla;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy rowne 30% powierzchni
pojedynczej witryny, okna lub drzwi;

c) w przypadku braku pasa reklamowego na elewacji budynku dopuszcza si¢ wyklejenie do 80%
powierzchni nad$wietla Iub gornej cze$ci witryny, oddzielonej szczebling lub $lemieniem od czesci
dolnej;

5) szyld wizytéwkowy na licu elewacji budynku, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy pelnej, o grubosci do 30 mm wiacznie;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;
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c)na jednym obiekcie nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy, wymiarow, kolorystyki i materiatu
wykonania szyldow;

d) wielkos$¢ pojedynczego szyldu oraz uktad zestawu szyldow na elewacji, nalezy dostosowaé¢ do podzialow
elewacji;

e) nakazuje si¢ montaz szyldu w poblizu wejscia do budynku lub przejazdu bramowego.
2. Na obiektach potozonych na Obszarze 3 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow szyldow:

1) szyld na ogrodzeniu, lokalizowany w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub
wejscia do budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ o wigcej niz 10,0 m od frontu nieruchomosci,
rozumianej jako linia zabudowy pierzei ulicy lub linia rozgraniczajaca pas drogowy i granice dzialki,
wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakow bez tta mocowanych przy pomocy srub dystansowych lub znakéw przestrzennych;
b) dopuszcza si¢ maksymalna wysokos¢ szyldu réwna 0,5 m;

¢) nakazuje si¢ montaz szyldu wylgcznie na ogrodzeniu pelnym, murowanym, w bezposrednim sgsiedztwie
wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci lub w pionowej osi symetrii murowanego fragmentu
ogrodzenia;

2) szyld na lambrekinach markiz zainstalowanych na elewacji budynku, nad witrynami, oknami lub wejsciem
do lokalu, wedtug wskazanych ponizej warunkdw i zasad:

a)w formie monochromatycznych znakéw bez tla, bedacych nazwa wlasng, logo lub logotypem
prowadzonej dziatalnosci;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowng 0,15 m;
3) szyld na kramach ulicznych, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy petnej, znakow bez tta lub znakow przestrzennych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;

4) szyld na urzadzeniach samoobstugowych w przestrzeni miejskiej, wolnostojacych lub zintegrowanych
z budynkiem, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) rownolegly w formie kasetonu reklamowego, tablicy petnej, znakéw bez tta lub znakow przestrzennych,
zamontowany w pionowej osi symetrii urzadzenia samoobstugowego;

b) prostopadly w formie kasetonu reklamowego przy czym:
- dopuszcza si¢ minimalng odleglos¢ dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu rowng 2,5 m;

- w przypadku urzadzenia zintegrowanego z budynkiem nalezy zachowa¢ co najmniej 1,0 m odleglosci
od najblizszego szyldu prostopadtego;

-w przypadku urzadzenia zintegrowanego z budynkiem nakazuje si¢ montaz szyldu na elewacji
w sgsiedztwie urzadzenia samoobstugowego;

- dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wieksze od formatu
wizytowkowego;

5) szyld na konstrukcji ogrodka gastronomicznego, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy pelnej, znakow bez tta lub znakow przestrzennych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wicksze od formatu
drobnego;

6) szyld na wiacie, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie tablicy petnej, znakow bez tta, znakow przestrzennych oraz kasetonu reklamowego;
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b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego dla wiat o powierzchni zabudowy do 50 m? oraz nie wigksze od formatu matego dla wiat
o powierzchni zabudowy od 50 m? wigcznie;

¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu na kazdym boku wiaty z zastrzezeniem lit. d);
d) nakazuje si¢ montaz szyldu w obre¢bie attyki zadaszenia.

3. Na budynkach uzyteczno$ci publicznej, potozonych na Obszarze 3 stosuje si¢ zasady okre$lone
w § 10 ust. 1 oraz dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru nastgpujacych rodzajow
szyldow:

1) szyld glowny rownolegly do lica elewacji, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) w formie znakoéw przestrzennych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowna:
- 1/5 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 1,0 m dla elewacji o wysokos$ci mniejszej niz 6,0 m;
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,5 m dla elewacji o wysokos$ci wigkszej lub réwnej 6,0 m
1 mniejszej niz 12,0 m;
- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 3,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 12,0
m i mniejszej niz 25,0 m;
- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 25,0
m;

¢) dopuszcza si¢ montaz szyldu ponizej lub powyzej gornej krawedzi elewacji; w maksymalnej odlegtosci
rownej 0,5 wysokos$ci znakow;

d) wielko$¢, geometrig¢ i lokalizacje szyldu na elewacji nalezy dopasowaé do podziatéw architektonicznych
elewacji;

e) nakazuje si¢ zachowanie wspdlnego poziomu montazu szyldu w obrgbie wszystkich elewacji budynku;
2) szyld gtowny prostopadty do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie znakéw przestrzennych lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalny wysi¢g szyldu réwny 1,5 m; minimalng odlegtos$¢ dolnej krawedzi szyldu od
poziomu terenu réwng 2,5 m;

c) wielko$¢, geometri¢ i lokalizacj¢ szyldu na elewacji nalezy dopasowac do podzialow architektonicznych
elewacji;

d) nakazuje si¢ montaz szyldu ponizej gornej krawedzi elewac;i;
3) grupa szyldow réwnolegtych do lica elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakdéw bez tla mocowanych przy pomocy $rub dystansowych, znakow przestrzennych lub
kasetonow reklamowych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy pojedynczego szyldu
wchodzacego w sktad grupy réwne formatowi sredniemu;

¢) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy dla kompozycji grupy szyldow
rowne 10% powierzchni elewacji powyzej poziomu parteru;

d) nakazuje si¢ montaz grupy szyldow w postaci zwartej kompozycji;

e) nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy, wielkoSci, geometrii, materialu wykonania dla
pojedynczych szyldow wchodzacych w sktad kompozycji grupy;

f) w grupie szyldow mozliwe jest sytuowanie jednego szyldu na kazdy podmiot gospodarczy prowadzacy
dziatalno$¢ w obrebie nieruchomosci.

4. Na Obszarze 3 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow szyldéw wolnostojacych:
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1) pylon reklamowy lokalizowany w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub
wejscia do budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ o wigcej niz 10,0 m od frontu nieruchomosci,
rozumianej jako linia zabudowy pierzei ulicy lub linia rozgraniczajaca pas drogowy i granice dzialki,
wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$ci pylonu rowng 7,0 m i maksymalng szeroko$¢ rowna 2,0 m;

b) dopuszcza si¢ mozliwos¢ lokalizacji na pylonie tablic reklamowych w formie tablic pelnych lub znakéw
bez tta stanowiacych calosciowa kompozycje pod wzgledem formy, wymiarow, kolorystyki tla
i materiatu wykonania;

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie pylonu w minimalnej odlegtosci od granicy dziatki rownej 1,0 m;

d) dopuszcza si¢ lokalizacje maksymalnie jednego pylonu na nieruchomosci lub na kazdy budynek
uzyteczno$ci publicznej z zastrzezeniem, ze w przypadku gdy jeden pylon nie zapewnia mozliwosci
umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnosci prowadzonych w budynku lub na nieruchomosci, dopuszcza
si¢ umieszczenie symetrycznie wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci drugiego pylonu
o analogicznej formie, wymiarach, kolorystyce i materiatach wykonania;

2)szyld na elementach wyposazenia sezonowych ogrodkow gastronomicznych w szczegélnosci na
lambrekinie zadaszenia ogrodka, lambrekinie parasola, rollbarze, przgsle ogrodzenia, donicy wolnostojacej,
krzesle, stole czy lezaku oraz na lambrekinie markizy lub zadaszenia kramu ulicznego, wedtug wskazanych
ponizej warunkow i zasad:

a)w formie monochromatycznych znakoéw bez tta bedacych nazwa wlasna, logo lub logotypem
prowadzonej dziatalnos$ci;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ szyldu rowna 0,15 m.

§11.1. Na budynkach potozonych na Obszarze 3 w poziomie parteru dopuszcza si¢ sytuowanie
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sytuowane w $wietle witryny od strony zewnetrznej, wedtug
wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakoéw bez tta, znakow przestrzennych, kasetonu reklamowego lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30% powierzchni
$wiatla okna;

c) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe powinno catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach oscieza
otworu;

d) geometri¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nalezy dopasowaé do podziatow
stolarki/$lusarki, przy czym tablice lub urzadzenie nalezy lokalizowa¢ w nad$wietlu lub goérnej czgsci
witryny, oddzielonej szczebling lub slemieniem od cze¢$ci dolnej;

2) tablica reklamowa sytuowana w $wietle witryny od strony wewngtrznej, wedtug wskazanych ponizej
warunkow 1 zasad:

a) w formie tablicy pelne;j;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy rowne 40% powierzchni
$wiatla okna;

c) tablica reklamowa powinna catkowicie zawiera¢ si¢ w granicach o$cieza otworu;

d) nakazuje si¢ wycofanie tablicy reklamowej o nie mniej niz 0,2 m w stosunku do powierzchni szklenia;
3) wyklejenie na elementach przeszklonych elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakow bez tla;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne 30% powierzchni
pojedynczej witryny, okna lub drzwi;

4) gablota ekspozycyjna elewacyjna prezentujgca ofert¢ gastronomiczng, wedlug wskazanych ponizej
warunkow 1 zasad:
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a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwne formatowi drobnemu;
b) dopuszcza si¢ maksymalna odlegto§¢ montazu gabloty od wejscia do lokalu lub budynku réwng 1,0 m;

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wigkszej ilosci gablot o ujednoliconej formie zewnetrznej, symetrycznie
wzgledem danego wejscia;

5) gablota ekspozycyjna elewacyjna na budynkach uzytecznosci publicznej, wedlug wskazanych ponizej
warunkow 1 zasad:

a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w formacie ,,euro size”;

b) dopuszcza si¢ montaz gabloty bezposrednio na budynku badz w odleglosci nie wigkszej niz 0,2 m od
$ciany tego budynku;

¢) dopuszcza si¢ lokalizacje uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewngtrzne;.

2. Na obiektach potozonych na Obszarze 3 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) tablica reklamowa pelna sytuowana na elewacji kiosku ulicznego, o maksymalnym polu powierzchni
stuzacym ekspozycji reklamy rownym 30% powierzchni elewacji na ktorej tablica jest umieszczona;

2) tablica reklamowa na lambrekinach markiz zainstalowanych na elewacji budynku, nad witrynami, oknami
lub wejsciem do lokalu, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakoéw bez tla, b¢dacych nazwa wtasng, logo Iub logotypem;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokos$¢ znakow rowng 0,15 m.

3.Na budynkach polozonych na Obszarze 3 dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe gltéwne, rownolegle do lica elewacji, wedtug wskazanych
ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakow bez tla, znakow przestrzennych pod$wietlonych lub neonu reklamowego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ urzadzenia reklamowego rowna:
- 1/5 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,0 m dla elewacji o wysoko$ci mniejszej niz 6,0 m;
- 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 1,5 m dla elewacji o wysokosci wickszej lub réwnej 6,0 m
1 mniejszej niz 12,0 m;
- 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 3,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 12,0
m i mniejszej niz 25,0 m;
- 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6,0 m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 25,0
m;
c¢) dopuszcza si¢ montaz tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego ponizej lub powyzej goérnej
krawedzi elewacji, w maksymalnej odlegtosci rownej 0,5 wysokosci znakow;

d) wielkos¢, geometri¢ i lokalizacje tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na elewacji nalezy
dopasowac do podziatéw architektonicznych elewacji;

e) nakazuje si¢ zachowanie wspdlnego poziomu montazu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
w obrebie wszystkich elewacji budynku;

2) reklamowa siatka ochronna o maksymalnej wielkos$ci pola powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy réwnej
30 % powierzchni ogoélnej siatki;

3) flaga reklamowa zlokalizowana na elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) dopuszcza si¢ minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi flagi od poziomu terenu rowng 2,5 m; maksymalng

odlegtos¢ od elewacji do kranca flagi rowna 0,8 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 8,0 m oraz 1,0
m dla elewacji o wysokosci wigkszej lub rownej 8,0 m;
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b) nakazuje si¢ sytuowanie flagi wzdtuz wysokosci catej elewacji, prostopadle do jej lica, w sposob zgodny
z podziatami architektonicznymi oraz odleglosciami okreslonymi w lit. a); przy czym gérna krawedz
flagi musi znajdowac si¢ ponizej dolnej krawedzi belkowania wienczacego, gzymsu lub attyki;

¢) nakazuje si¢ mocowanie flagi do konstrukcji kotwionej w elewacji;

d) nakazuje si¢ sytuowanie flagi na elewacji w bezposrednim sgsiedztwie wejscia do budynku;

e) nakazuje si¢ lokalizacje flag parzyscie oraz symetrycznie wzgledem wejs$cia do budynku;
4) billboard zlokalizowany na elewacji, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy formatu duzego;

b) wyznacza sig strefy lokalizacji billboardu:

- powyzej pierwszej kondygnacji 1 ponizej ostatniej kondygnacji dla budynkéw o wysokosci wigkszej
niz 12,0 m i mniejszej lub réwnej 25,0 m;

- powyzej drugiej kondygnacji i ponizej ostatniej kondygnacji dla budynkéw o wysokosci wiekszej niz
25,0 m;

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie billboardu wytgcznie na budynkach o wysokosci powyzej 12,0 m;

d) dopuszcza si¢ sytuowanie billboardu wylacznie na elewacjach szczytowych pozbawionych otworow
okiennych i drzwiowych;

e) miejsce lokalizacji billboardu nalezy dopasowa¢ do podzialéw budynku na kondygnacje;

f) na elewacji dopuszcza si¢ lokalizacj¢ grupy billboardow w postaci zwartej kompozycji; nakazuje si¢
zachowanie jednakowej formy, wielkosci, geometrii, materialu wykonania dla pojedynczych billboardéw
wchodzacych w sktad grupy.

4. Na budynkach uzyteczno$ci publicznej, potozonych na Obszarze 3 stosuje si¢ zasady okreslone w §
11 ust. 1 1 3 oraz dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie poza poziomem parteru jednego sposrod nastgpujacych
rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie b¢dacych szyldami:

1) urzadzenie reklamowe glowne, prostopadie do lica elewacji, wedlug wskazanych ponizej warunkow
1 zasad:

a) w formie znakow przestrzennych podswietlonych lub neonu reklamowego;

b) dopuszcza si¢ maksymalny wysieg urzadzenia reklamowego rowny 1,5 m; minimalng odlegtos¢ dolnej
krawedzi urzadzenia reklamowego od poziomu terenu rowng 2,5 m;

c) wielko$¢, geometrig i lokalizacje urzadzenia reklamowego na elewacji nalezy dopasowaé do podziatow
architektonicznych elewacji;

d) nakazuje si¢ montaz urzgdzenia reklamowego ponizej gornej krawedzi elewacji;

2) grupa tablic reklamowych iurzadzen reklamowych réwnoleglych do lica elewacji, wedlug wskazanych
ponizej warunkow i zasad:

a) w formie znakéw bez tla mocowanych przy pomocy $rub dystansowych, znakow przestrzennych lub
kasetonow reklamowych;

b) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy pojedynczej tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego wchodzacej w sktad grupy rowne formatowi §redniemu;

c¢) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy dla grupy tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych rowne 10% powierzchni elewacji powyzej poziomu parteru;

d) nakazuje si¢ montaz grupy w postaci zwartej kompozycji;

e) nakazuje si¢ zachowanie jednakowej formy, wielkosci, geometrii, materialu wykonania dla
pojedynczych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych wchodzacych w sktad grupy.

5. Na Obszarze 3 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow wolnostojacych, nieprzenosnych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:
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1) stup ogtoszeniowo-reklamowy, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng calkowita wysoko$¢ stupa réwna 4,0 m, maksymalng szerokos¢ boku
prostopadtoscianu lub $rednice walca rowng 1,5 m mierzong na wysokosci czesci ekspozycyjnej;

b) nalezy zachowac¢ co najmniej 50,0 m odlegtosci pomiedzy stupami;
2) gablota ekspozycyjna typu City Light Poster (CLP), wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w formacie ,,euro size”;

b) nalezy zachowaé¢ co najmniej 30,0 m odleglosci pomigdzy gablotami; dopuszcza si¢ zmniejszenie
odlegtosci, w sytuacji gdy kilka gablot stanowi spdjnie zaprojektowang grupe, przewidziang w obrgbie
danej przestrzeni miejskiej;

¢) dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu CLP zintegrowane z wiatg przystankowa, z wykluczeniem
gablot przestaniajacych wiaty od strony najazdowej;

d) dopuszcza sig¢ gabloty ekspozycyjne typu CLP w formie ekranow §wietlnych reklamowych;
3) gablota ekspozycyjna, wedlug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:
a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy formatu matego;

b) nalezy zachowa¢ co najmniej 30,0 m odlegtosci pomiedzy gablotami; dopuszcza si¢ zmniejszenie
odleglosci, w sytuacji gdy kilka gablot stanowi spojnie zaprojektowana grupe, przewidziang w obrebie
danej przestrzeni miejskie;j;

4) flaga reklamowa zlokalizowana na maszcie, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalny wymiar flagi réwny 6,0 x 2,0 m;

b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ masztu rowng 12,0 m;

¢) nakazuje si¢ montaz flagi na maszcie w uktadzie pionowym;

d) nakazuje si¢ sytuowanie flagi w minimalnej odleglos$¢ od granicy frontu terenu rownej 5,0 m;
5) pylon reklamowy, wedlug wskazanych ponizej warunkéw 1 zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalng catkowita wysokos¢ pylonu réwnag 7,0 m i maksymalng szeroko$¢ rowna 2,0
m;

b) dopuszcza si¢ mozliwos¢ lokalizacji na pylonie tablic reklamowych w formie tablic petnych lub znakow
bez tta stanowiacych calosciowa kompozycje pod wzgledem formy, wymiarow, kolorystyki tla
i materiatu wykonania;

¢) pylon nalezy sytuowac bezposrednio w poblizu wjazdu na teren lub przy wejsciu do budynku;
d) nakazuje si¢ sytuowanie pylonu w minimalnej odlegtosci od granicy dziatki réwnej 3,0 m;
e) nalezy zachowa¢ co najmniej 50,0 m odlegtosci pomigdzy pylonami;

6) billboard, wedtug wskazanych ponizej warunkow 1 zasad:

a) dopuszcza si¢ pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy formatu duzego, maksymalng wysokosci
billboardu réwng 8,0 m oraz minimalng odlegto$¢ dolnej krawedzi billboardu od poziomu terenu réwna
2,5 m;

b) nakazuje si¢ ustawienie billboardu z zachowaniem kata miedzy plaszczyzng ekspozycji a frontem
dzialki, mieszczacym si¢ w przedziale od 60 stopni do 90 stopni;

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie billboardu w minimalnej odlegto$¢ od granicy frontu terenu réwnej 1,0 m;

d) dopuszcza sig¢ ustawienie billboardu na terenie o minimalnej szeroko$ci frontu réwnej 70,0 m; przy czym
billboard nalezy lokalizowa¢ w odlegtosci co najmniej 35,0 m od skrajnych punktéow frontu terenu;

e) dopuszcza si¢ ustawienie billboardu na dziatce naroznej, od strony przestrzeni dostepnej publicznie, bez
zachowania odleglosci okreslonych w lit. d);
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f) dopuszcza si¢ mozliwo$¢ sytuowania zamiennie maksymalnie czterech billboardow o polu powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy rownym 4,5 m? i wysokosci do 4,0 m;

g) dopuszcza si¢ mozliwos¢ sytuowania billboarddéw dwustronnych, posiadajacych pole powierzchni
stuzace ekspozycji reklamy okreslone w lit. a), z obu stron urzadzenia;

7) totem reklamowy, wedtug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy formatu $redniego;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysokosci totemu rowng 25,0 m;
c¢) nalezy zachowac¢ co najmniej 5,0 m odleglo$ci od granicy dziakki;
d) nalezy zachowa¢ co najmniej 100,0 m odlegtosci pomiedzy totemami;
8) tablica kierunkowa, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:
a) w formie tablicy plaskiej, wykonanej na podktadzie ze sztywnego i trwatego materiatu, przy czym:
- dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy rowne 1,0 m?;
- nalezy zachowa¢ pionowy uklad tablicy;
b) w formie tablicy plaskiej, stanowiacej panel tablicy kierujacej kierowcoéw w Systemie Informacji
Migjskiej;
c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy wylacznie dla dzialalnosci gospodarczej oddalonej od gléwnych
ciggow komunikacyjnych.

6. Na Obszarze 3 dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych rodzajow wolnostojacych, przeno$nych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) stojak reklamowy, wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie pojedynczej tablicy pelnej, ustawionej na sztaludze, o catkowitej wysokosci do 1,6 m lub
w formie potykacza o catkowitej wysokosci do 1,2 m;

b) konstrukcje stojaka nalezy wykona¢ z drewna lub metalu;

2) gablota ekspozycyjna z menu prezentujaca oferte lokalu gastronomicznego, wedlug wskazanych ponizej
warunkow i zasad:

a) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy nie wigksze od formatu
drobnego;

b) konstrukcje gabloty nalezy wykona¢ z drewna lub metalu;

3) tablica reklamowa na elementach wyposazenia sezonowych ogrodkéw gastronomicznych w szczego6lnosci
na lambrekinie zadaszenia ogrodka, lambrekinie parasola, rollbarze, przgsle ogrodzenia, donicy
wolnostojacej, krzesle, stole czy lezaku oraz na lambrekinie markizy lub zadaszenia kramu ulicznego,
wedlug wskazanych ponizej warunkow i zasad:

a) w formie monochromatycznych znakow bez tta bedgcych nazwag wtasna, logo lub logotypem;
b) dopuszcza si¢ maksymalng wysoko$¢ znakow réwng 0,15 m;
4) reklama okolicznosciowa, wedtug wskazanych ponizej warunkéw i zasad:

a) w formie ekspozytora, stojaka reklamowego, windera, no$nika pneumatycznego o powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy maksymalnie formatu duzego, ekranu projekcyjnego reklamowego i ekranu
$wietlnego reklamowego;

b) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nalezy ustawia¢ wylacznie na terenie organizacji wydarzenia
oraz eksponowac tylko podczas trwania wydarzenia lecz nie dluzej niz przez 21 dni.
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DZIAL I11.
OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

Rozdzial 5.

§ 12. Ustala si¢ nastgpujace ogdlne zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, ich gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, ktore obowiazujg
na terenie catej gminy, o ile przepisy szczegdtowe uchwaty nie stanowig inaczej:

1) nakazuje sig:

a) sytuowanie obiektow matlej architektury w sposob nieutrudniajacy ruchu pieszego i rowerowego poprzez
zachowanie minimalnych szeroko$ci chodnika oraz drogi rowerowej okreslonych w przepisach
odrebnych;

b) sytuowanie obiektéw matej architektury w sposob umozliwiajacy zatrzymanie przy nich wozka
inwalidzkiego oraz wozka dziecigcego, z zachowaniem minimalnych szeroko$ci chodnika oraz drogi
rowerowej okre§lonych w przepisach odrebnych;

c) zachowanie jednakowych materialow wykonania 1ikolorystyki oraz spojnej stylowo formy
poszczegdlnych elementdw matej architektury dla zagospodarowania terenu w szczegdlnosci w obregbie
nieruchomosci, placu, ulicy lub innej przestrzeni dostepnej publicznie postrzeganej jako czytelnie
wyodrgbniona calos¢;

d) zachowanie naturalnych kolorow materialdéw, z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur
ochronnych, niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow;

e) zastosowanie dla widocznych, malowanych cze$ci metalowych, powtarzalnych elementéw malej
architektury kolorow achromatycznych; zapis nie dotyczy obiektow stuzacych codziennej rekreacji,
stanowigcych wyposazenie placow zabaw i sitowni;

2) zakazuje si¢ sytuowania obiektow przedstawiajacych postacie fikcyjne, zwierzeta, ludzi lub imitujacych
przedmioty codziennego uzytku oraz artykuly spozywcze, w szczegélnosci modeli: lodow, gofrow,
pojemnikéw z napojami, pojazdow, z wylaczeniem rzezby artystycznej i pomnikdw oraz z zastrzezeniem
pkt 3;

3) dopuszcza sig:

a) rozwigzania indywidualne dla elementéw matej architektury, niestanowiacych wyposazenia
powtarzalnego, jak obiekty kultu religijnego, elementy architektury ogrodowej, instalacje artystyczne
oraz dla elementow matej architektury zlokalizowanych na terenach shuzacych codziennej rekreacji,
w szczegolnosci na: placach zabaw, silowniach, skwerach, parkach, placach miejskich i ciggach
pieszych, ktorych nie dotyczg zapisy zawarte w pkt 1 lit. ¢ — e oraz w pkt 2;

b) stylizowanie form, na obszarze podlegajacym ochronie konserwatorskiej oraz na obszarach w jego
bezposrednim sasiedztwie lub na ktorych sytuowany jest obiekt podlegajacy ochronie konserwatorskie;j.

Rozdzial 6.

§ 13. Dla obiektow matej architektury usytuowanych na Obszarze 1 stanowiacych elementy wyposazenia
powtarzalnego nakazuje si¢ zastosowanie nastepujacych materiatow trwatych:

1) kamien naturalny,

2) beton polimerowy gtadki lub beton z kruszywem kamiennym ptukanym o frakcji 2-5 mm,
3) drewno o twardo$ci minimalnej 50 MPa i zwartym ustojeniu,

4) szklo klejone lub hartowane,

5) dla widocznych czesci metalowych stal nierdzewna, malowana proszkowo farbami drobnostrukturalnymi
o nawierzchni matowej, stal kortenowska, blacha tytanowa, zeliwo malowane, aluminium anodowane Iub
malowane.



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Mazowieckiego -31- Poz. 9727

Rozdzial 7.

§ 14. Dla obiektow matej architektury usytuowanych na Obszarze 2 i Obszarze 3 stanowigcych elementy
wyposazenia powtarzalnego nakazuje si¢ zastosowanie nastepujacych materiatéw trwatych:

1) kamien naturalny,

2) beton polimerowy gtadki lub beton z kruszywem kamiennym ptukanym o frakcji 2-5 mm,
3) drewno o twardosci minimalnej 40 MPa i zwartym uslojeniu,

4) szklo klejone lub hartowane,

5) dla widocznych czegSci metalowych stal nierdzewna, malowana proszkowo farbami drobnostrukturalnymi
o nawierzchni matowej, stal kortenowska, zeliwo malowane, aluminium anodowane lub malowane.

DZIAL 1V.
OGRODZENIA

Rozdzial 8.

§ 15. Ustala si¢ nastgpujace ogodlne zasady iwarunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, ktore obowigzuja na terenie
calej gminy, o ile przepisy szczegotowe uchwaty nie stanowig inaczej:

1) nakazuje si¢ sytuowanie ogrodzen wytacznie w liniach rozgraniczajacych tereny lub w granicach dziatek
ewidencyjnych i budowlanych, z wylaczeniem:

a) ogrodzen tymczasowych;
b) ogrodzen ogrédkow przyblokowych;

¢) ogrodzen ogrodkdéw, do ktorych prawo wlasnosci lub uzytkowania majg witasciciele lokali mieszkalnych
mieszczacych si¢ na parterze budynkow wielorodzinnych;

d) ogrodzen rodzinnych ogrodkow dziatlowych;

e) ogrodzen placéw zabaw dla dzieci;

f) obiektéw sportowych;

g) sytuacji, w ktorych wymagane badz wskazane jest wycofanie ogrodzenia w glab terenu

z uwagi na konieczno$ci omini¢cia drzew iinnych przeszkod naturalnych lub urzadzen infrastruktury
technicznej oraz konieczno$¢ zapewnienia odpowiedniej widocznosci, wcelu prawidtowego
1 bezpiecznego funkcjonowania komunikacji pieszej i kotowej;

h) w miejscach sytuowania wjazdoéw i wejs¢ na posesje;
2) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen:
a) zabudowy wielorodzinnej, przy czym zakaz nie dotyczy:
- obiektow zabytkowych, jezeli wynika to z wytycznych konserwatorskich;
- obiektow zlokalizowanych na Obszarze 1;
- ogrodkéw przyblokowych;

- ogrodkéw, do ktorych prawo wilasnosci lub uzytkowania majg wiasciciele lokali mieszkalnych
mieszczacych si¢ na parterze budynkéw wielorodzinnych;

- przyblokowych placow zabaw dla dzieci i obiektow sportowych;

b) na otwartych terenach zieleni, w szczegdlnosci na terenach lasow, dolin rzecznych oraz obszaréw
cennych przyrodniczo i krajobrazowo, chronionych na podstawie przepisow odrgbnych, z wylaczeniem
parkow;
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c)z obcigzeniem Iub elementami stabilizujagcymi konstrukcje ustawionymi na poziomie terenu,
z wylaczeniem ogrodzen tymczasowych;

d) ciggow komunikacji pieszej, ktore stanowia powiazania pomiedzy przestrzeniami dostepnymi
publicznie, w tym wyznaczonych w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego;

3) nakazuje si¢ zastosowanie ogrodzen w naturalnej kolorystyce materialow, z ktorych zostaly skonstruowane,
w szczegolnosci takich jak cegla, kamien, klinkier, drewno, przy czym dopuszcza si¢:

a) zastosowania do drewna lazur ochronnych, niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow;
b) zastosowanie tynkow w jasnych kolorach, z zachowaniem monochromatycznosci barwy;
¢) dla elementéw metalowych malowanie w odcieniach achromatycznych;

4) nakazuje si¢ w przypadku ogrodzen tymczasowych, stanowigcych wygrodzenie placu budowy utrzymanie
jednakowego materiatu wykonania i kolorystyki;

5) zakazuje sie od strony przestrzeni dostepnych publicznie lokalizacji ogrodzen wykonanych z nastgpujacych
materiatow:

a) prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych;
b) blach faldowych, w tym falistych i trapezowych;

¢) plyt z tworzyw sztucznych, w tym poliwgglanu;

d) posiadajacych elementy odblaskowe;

6) zakazuje si¢ lokalizacji ogrodzen pelnych i o stopniu azurowos$ci mniejszym niz 35% od strony przestrzeni
dostepnej publicznie, za wyjatkiem:

a) terendw cmentarzy;
b) ogrodzen zabytkowych, w tym rowniez powstatych w wyniku rekonstrukcji;
¢) ogrodzen stanowigcych uzupetnienie przerw w zabudowie tworzacej pierzeje ulic;

d) murowanych fragmentéw ogrodzen w zabudowie jednorodzinnej o lacznym przebiegu stanowigcym
30% dtugosci odcinka ogrodzenia.

Rozdzial 9.

§ 16. W odniesieniu do ogrodzen na Obszarze 1:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen w linii pierzei ulic oraz w historycznych granicach dziatek;
2) ustala si¢ maksymalng wysoko$¢ ogrodzenia:

a)do 1,2 m przy stopniu azurowosci roéwnym lub wiekszym niz 35% oraz do 1,8 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wigkszym niz 50%, z uwzglednieniem lit. b — g;

b) dla obiektow nauki, o$wiaty, zdrowia i pomocy spolecznej do 1,5 m przy stopniu azurowosci rownym
lub wigkszym niz 50% oraz do 2,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub wiekszym niz 65%;

c)dla ogrodkéw jordanowskich, zielencow, parkéw do 1,5 m przy stopniu azurowosci réwnym lub
wigkszym niz 50% oraz do 1,8 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 65%;

d) dla ogrédkow przyblokowych do 0,9 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 65%;

e) dla przyblokowych placow zabaw dla dzieci do 1,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym
niz 65%;

f) dla cmentarzy do 1,8 m przy stopniu azurowo$ci mniejszym niz 35% oraz do 2,2 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wickszym niz 35%;

g) nie ustala si¢ maksymalnej wysokos$ci ogrodzen zabytkowych;

3) dopuszcza si¢ lokalizacje ogrodzen pelnych, murowanych w przypadku zachowania badz odtworzenia
istniejacych ogrodzen zabytkowych oraz jako uzupetnienie przerw w zabudowie tworzacej pierzeje ulic;
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4) od strony przestrzeni dostgpnych publicznie nakazuje si¢ zastosowanie ogrodzen o wysokich standardach
jakosciowych przez co rozumie si¢ ogrodzenia:

a) wykonane z zastosowaniem materialdéw trwatych i odpornych na uszkodzenia i zniszczenia powstate na
skutek dziatania czynnikow mechanicznych i atmosferycznych;

b) o konstrukcji odpornej na uszkodzenia 1izniszczenia powstale na skutek dziatania czynnikow
mechanicznych i atmosferycznych;

¢) powstale bez zastosowania:
- pretow zbrojeniowych zebrowanych,

-elementow drewnianych o grubosci mniejszej niz 3 cm, za wyjatkiem ogrodzen ogroédkow
przyblokowych,

-siatek drucianych, plecionych lub zgrzewanych, za wyjatkiem ogrodzen obiektow sportowych oraz
ogrodzen tymczasowych.

Rozdzial 10.

§ 17. W odniesieniu do ogrodzen na Obszarze 2:
1) ustala si¢ maksymalng wysoko$¢ ogrodzenia:

a)do 1,5 m przy stopniu azurowo$ci roéwnym lub wickszym niz 50% oraz do 1,8 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wigkszym niz 65%, z zastrzezeniem lit. b — i;

b) dla obiektéw nauki, oswiaty, zdrowia i pomocy spolecznej do 1,5 m przy stopniu azurowosci rownym
lub wigkszym niz 50% oraz do 2,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 65%;

c)dla ogrodkéw jordanowskich, zielencow, parkéw do 1,5 m przy stopniu azurowosci réwnym lub
wigkszym niz 50% oraz do 1,8 m przy stopniu azurowosci réwnym lub wigkszym niz 65%;

d) dla ogrédkow przyblokowych do 0,9 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 65%;

e) dla przyblokowych placéw zabaw dla dzieci do 1,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym
niz 65%;

f) dla ogrodkow, do ktorych prawo wiasnosci lub uzytkowania majg witasciciele lokali mieszczacych si¢ na
parterze budynkéw wielorodzinnych, do 1,8 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 65%;

g) dla cmentarzy do 1,8 m przy stopniu azurowo$ci mniejszym niz 35% oraz do 2,2 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wiekszym niz 35%;

h) dla obiektow biurowych, wystawienniczo-handlowych, bazaréow i targowisk do 1,5 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wigkszym niz 50% oraz do 2,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub
wigkszym niz 65%;

i) dla obiektéw sportowych do 2,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 65% oraz do 3,0
m przy stopniu azurowosci rownym lub wickszym niz 75%;

2) od strony przestrzeni dostepnych publicznie nakazuje si¢ zastosowanie ogrodzen:

a) wykonanych z zastosowaniem materialow trwalych i odpornych na uszkodzenia i zniszczenia powstate
na skutek dziatania czynnikoéw mechanicznych i atmosferycznych;

b) o konstrukcji odpornej na uszkodzenia 1izniszczenia powstale na skutek dziatania czynnikow
mechanicznych i atmosferycznych.

Rozdzial 11.

§ 18. W odniesieniu do ogrodzen na Obszarze 3:

1) ustala si¢ maksymalng wysoko$¢ ogrodzenia:
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a)do 1,5 m przy stopniu azurowosci roéwnym lub wickszym niz 50% oraz do 1,8 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wigkszym niz 65%, z zastrzezeniem lit. b — k;

b) dla obiektéw nauki, o§wiaty, zdrowia i pomocy spotecznej do 1,5 m przy stopniu azurowosci rownym
lub wigkszym niz 50% oraz do 2,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 65%;

c)dla ogrodkéw jordanowskich, zielencow, parkéw do 1,5 m przy stopniu azurowosci réwnym lub
wiekszym niz 50% oraz do 1,8 m przy stopniu azurowos$ci rownym lub wiekszym niz 65%;

d) dla ogrédkow przyblokowych do 0,9 m przy stopniu azurowosci rownym lub wiekszym niz 65%;

e) dla przyblokowych placéw zabaw dla dzieci do 1,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym
niz 65%;

f) dla ogrodkow, do ktorych prawo wlasnosci lub uzytkowania majg wiasciciele lokali mieszczacych si¢ na
parterze budynkow wielorodzinnych, do 1,8 m przy stopniu azurowo$ci rownym lub wigkszym niz 65%;

g) dla cmentarzy do 1,8 m przy stopniu azurowo$ci mniejszym niz 35% oraz do 2,2 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wiekszym niz 35%;

h) dla rodzinnych ogrodkow dziatkowych do 1,5 m, przy stopniu azurowo$ci rownym lub wigkszym niz
65%;

i) dla obiektéw biurowych, wystawienniczo-handlowych, bazardéw i targowisk do 1,5 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wickszym niz 50% oraz do 2,2 m przy stopniu azurowosci rownym lub
wigkszym niz 65%;

j) dla obiektéw sportowych do 2,2 m przy stopniu azurowosci réwnym lub wigkszym niz 65% oraz do 3,0
m przy stopniu azurowosci rownym lub wigkszym niz 75%;

k) dla obiektow technicznych, produkcyjnych, sktadowych imagazynowych do 2,2 m przy stopniu
azurowosci rownym lub wigkszym niz 35% oraz do 3,0 m przy stopniu azurowosci rownym lub
wiekszym niz 50%;

2) od strony przestrzeni dostgpnych publicznie nakazuje si¢ zastosowanie ogrodzen:

a) wykonanych z zastosowaniem materiatow trwalych i odpornych na uszkodzenia i zniszczenia powstate
na skutek dziatania czynnikow mechanicznych i atmosferycznych;

b) o konstrukcji odpornej na uszkodzenia i zniszczenia powstate na skutek dziatania czynnikow
mechanicznych i atmosferycznych.

DZIAL V.
PRZEPISY PRZEJSCIOWE I DOSTOSOWUJACE

§ 19. 1. Dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych istniejacych w dniu wej$cia w zycie uchwaty
ustala si¢ termin dostosowania do zakazoéw, zasad i warunkow okre§lonych w uchwale na 24 miesiace od dnia
wejscia w zycie uchwaty.

2. Podmiot, ktory przed dniem wejscia w zycie uchwaly umiescit tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe niezgodne z zakazami, zasadami iwarunkami okreslonymi w uchwale, ma obowigzek przed
uplywem terminu wskazanego w ust. 1 do usunigcia istniejacych niezgodnosci.

3. Usunigcie niezgodnosci, o ktorych mowa w ust. 2 moze nastgpi¢ wylacznie w oparciu o obowiazujace,
wlasciwe przepisy prawa.

4. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, ktoérych z uwagi na istniejacy stan faktyczny lub prawny,
nie mozna dostosowa¢ do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale, nalezy rozebraé¢, zdemontowac
lub usung¢ przed uptywem terminu wskazanego w ust. 1.

5. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty przyjmuje
sie 10% tolerancje w zakresie gabarytow wprowadzonych zapisami uchwaty.
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6. Dla billboardow istniejagcych w dniu wej$cia w zycie uchwaly, na ktorych montaz zostato udzielone
pozwolenie na budowg lub przyjete bez sprzeciwu zgloszenie przez organ administracji architektoniczno-
budowlanej, dopuszcza si¢ mozliwo$¢ zmniejszenia szerokosci frontu terenu na ktérym dopuszcza si¢ montaz
billboardu do 20,0 m; przy czym billboard nalezy lokalizowa¢ w odlegtosci co najmniej 10,0 m od skrajnych
punktow frontu terenu.

7. W przypadku niespelnienia wylacznie zasad i warunkéw okreslajacych minimalne odlegtosci pomigdzy
tablicami reklamowymi iurzadzeniami reklamowymi tego samego typu rozbiorce, zdemontowaniu lub
usuni¢ciu nie podlega tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o najmniejszej sumie wymiaréw
(wysokos¢, szerokos¢, glebokosc).

§ 20. Wszystkie rodzaje ogrodzen istniejacych na terenie gminy w dniu wej$cia w zycie uchwaty zwalnia
si¢ z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad i warunkéw okreslonych w uchwale.

§ 21. Wszystkie rodzaje obiektow malej architektury, ktore istnieja w dniu wejscia w zycie uchwaty
nie wymagaja dostosowania do zakazow, zasad i warunkoéw okre$lonych w uchwale.

DZIAL VI.
PRZEPISY KONCOWE

§ 22. 1. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Plocka.

2. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dnia od daty jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Mazowieckiego.

Przewodniczacy Rady Miasta Plocka

Artur Jaroszewski
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